ANLAGE 1

611Gell0623-2010KelSB

Satzung

uber Anbringungsort, Abmessungen und Ausgestaltung von Werbeanlagen
far einen Teil der Ortslage KoIn-Ehrenfeld im Bereich Venloer Stral3e

Arbeitstitel: Werbesatzung Venloer Stralie

Der Rat der Stadt KdIn hat in seiner Sitzung am . .. aufgrund des § 86
Abs. 1 Nr. 1 und 2 und Abs. 2 Nr.1 in Verblndung mit § 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3, § 65
Abs. 1 Nrn. 33, 33 b, 34, 35 und 36 der Bauordnung fur das Land NW (BauO NRW) vom
01.03.2000 (GV NRW S. 255/SGV NRW 232) und in Verbindung mit § 7 der
Gemeindeordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen (GO NW) vom 14.07.1994 (GV NW
S. 666/SGV NW 2023) — in der bei Erlass dieser Satzung geltenden Fassung — diese
Satzung beschlossen.

Praambel

Der Geltungsbereich dieser Satzung umfasst die Venloer Stral3e zwischen Innerer
Kanalstral3e und Leyendeckerstral3e (siehe Karte in der Anlage). Die Venloer Stral3e ist
wichtigste Einkaufstral3e des Stadtbezirks Ehrenfeld und gleichzeitig eine bedeutende
Verkehrsverbindung zur Kdlner Innenstadt. Die Bebauung entlang der Venloer Stral3e bildet
eine stadtebauliche Einheit. Sie wird gepragt durch eine tberwiegend drei- bis
viergeschossige Stral3enrandbebauung mit Verkaufsflachen oder Gaststétten in den Erd-
und Wohnflachen in den Obergeschossen. Stadtbildpragend ist zudem eine Reihe von
Baudenkmalern aus der Grinderzeit, die mal3stabsgebend und identitatsstiftend fir den
Stral3enzug sind.

Historische Entwicklung

Die Venloer Stral3e erschliel3t den altesten Teil Ehrenfelds nérdlich und stdlich der
Eisenbahntrasse im Norden bis zur Leyendeckerstral3e im Suden bis zur Pius- bzw. Franz-
Geuer-Stral3e. Sie ist in besonderem Mal3e mit der Geschichte und der Entwicklung des
Ortsteiles verknupft. Die bis 1845 wenig bebaute Venloer Stral3e verband und verbindet noch
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heute die Kdlner Altstadt mit Bickendorf. Mit der Anlage der Eisenbahnstrecke von Kéln tber
Aachen nach Antwerpen ab 1838 (Er6ffnung 1843) bot sich das an der Venloer Stral3e
gelegene Gelande als innenstadtnaher Wohn- und Industriestandort an. Die Feldwege, wie
alle spateren Stral3en, wurden zunachst im rechten Winkel zur Venloer Stral3e gefuhrt. Die
zwischen Subbelrather- und Vogelsangerstral3e angelegten Verbindungen begrenzen
guerrechteckige Quartiere, die den regelmaldigen Grundriss der spateren Stadt Ehrenfeld
(1879 - 1888 selbstandig) begrindeten.

Der in unmittelbarer Nahe zur Venloer Stral3e 1863 getffnete Guterbahnhof zog eine Reihe
von Industrieansiedlungen nach sich (u. a. Helioswerke, Rheinische Glashitten-Actien-
Gesellschaft 1864, Waggonfabrik P. Herbrand 1866). Die sich in Ehrenfeld ansiedelnden
Arbeitnehmer deckten ihren taglichen Bedarf an der Venloer Stral3e auf dem Weg von der
Arbeitsstatte. Die seitdem in Bahnhofsnahe in ununterbrochener Folge entstehenden Laden
bildeten schon damals eine Einkaufsstral3e fur alle Bedurfnisse.

Die erhaltenen Baudenkmaler vermitteln immer noch einen Eindruck von der Entwicklung
des Ortes seit seiner Griindung. Die Kapelle an der Geisselstrale mit ihrem Vorplatz zur
Venloer Stral3e erinnert an den als Grinder Ehrenfelds geltenden Ziegeleibesitzer Johann
Wabhlen (1792-1866), der sie als Familienkapelle 1862 von seinem Schwiegersohn Vincenz
Statz (1819-1898) planen liel3. Sie ist damit das alteste erhaltene Bauwerk (1863) an der
Stral3e. Die vom selben Architekten geplante katholische Pfarrkirche St. Joseph (1872/73)
und das 1956 nach Kriegsbeschadigung abgetragene Rathaus (1879/80, ebenfalls Statz)
wurden wie die Kapelle im neugotischen Stil gestaltet, letztere erfuhr jedoch durch den Turm,
die Erweiterungsbauten und den Putz 1913 wesentliche Veranderungen.

Aus der friihesten Bebauungszeit sind nur sehr wenige Wohn- und Geschéaftshauser
erhalten. Aus der Zeit nach dem Ersten Weltkrieg sind bedingt durch Wirtschaftskrisen und
die weitgehend geschlossenen Stral3enrandbebauung verhéltnismalilig wenige Bauten
errichtet worden. Die sog. Rheinlandhalle auf dem Heliosgelande von 1882/85 wurde 1927
verandert. Das Gebaude Venloer Str. 383, vormals "Helios Lichtspiele” von 1910 (Architekt
Stump) wurde 1937 sachlich umgestaltet. Das Barthonia Forum setzt mit seinem Hochhaus
einen Akzent an der Venloer Stral3e in den 1960er Jahren. Die Mehrzahl der nach 1945
errichteten Bauten schlossen die Licken mit meist schlichten Putzbauten, seltener
Rasterfassaden, so dass das StralRenbild heute weitestgehend von grinderzeitlichen
Dimensionen gepragt ist.

Das Geschaftszentrum Kdéln-Ehrenfeld, Venloer Stral3e, Ubernimmt als Bezirkszentrum eine
Versorgungs- und Mittelpunktsfunktion fur die rund 104 000 Bewohner des Stadtbezirks,
nicht nur als Standort von Einzelhandelsbetrieben des kurz-, mittel und langfristigen Bedarfs,
sondern auch als Standort von privaten und 6ffentlichen Dienstleistungen sowie
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Einrichtungen der Freizeit, der Kultur und der Gastronomie. Mit 165 Einzelhandelsbetrieben
und einer Verkaufsflache von rund 34 500 m? (Stand 2008) ist das Geschéaftszentrum
Ehrenfeld nach Kalk das zweitgrof3te Bezirkszentrum Koélns. Wie andere Bezirkszentren ist
jedoch auch Ehrenfeld seit Jahren einem doppelten Konkurrenzdruck durch die
prosperierende Kolner City und dem grof3flachigem Einzelhandel auf der "grinen Wiese"
ausgesetzt. Bereits Ende der 1990er Jahre war entsprechend eine Haufung von Leerstanden
und Trading-down-Prozessen zu verzeichnen, die dazu fiihrten, dass von 2001 an fur zwei
Jahre ein Standortmarketingprojekt im Bezirkszentrum durchgeftihrt wurde.

Aktuelle Bestandserhebungen zeigen eine Stabilisierung der Verkaufsflache, allerdings mit
gro3eren Defiziten im Bereich des mittelfristigen Bedarfs (v. a. Textilien, Schuhe, Lederwaren
etc.) sowie auch teilweise qualitativen Defiziten im Einzelhandelbesatz. Ziel des neuen
Kolner Einzelhandelskonzeptes, das in 2010 dem Koélner Rat zum Beschluss vorgelegt
werden soll, ist die Stabilisierung und Starkung des Zentrums durch Ergdnzung des
Einzelhandelsbesatzes insbesondere in den vorgenannten Defizitbereichen.

Die zunehmende St6érung der architektonischen Gliederung von Geb&auden und der
stadtebaulichen Charakteristik der Venloer Strafl3e durch eine wachsende Anzahl von
Werbeanlagen an Gebauden und im 6ffentlichen Stral3enland, erfordern die Aufstellung
dieser Satzung. In einem Umfeld aus zu grof3er, zu schriller und deplazierter Werbeanlagen
nehmen Einflgungsbereitschaft und maf3stabliche Bescheidenheit von (neuen)
Werbeanlagen ab. Aus Angst, vom Kunden nicht mehr wahrgenommen zu werden, kommt
es zu negativen Nachahmungseffekten. Eine zunehmende Degradierung von
Einzelgebauden zu Werbetragern fuhrt zu einer schleichenden Entwertung des Stral3enzugs,
die langfristig negative Folgen im Hinblick auf die Qualitat der Geschafte und mogliche
Mieteinnahmen haben kdnnen.

Um diese negativen Entwicklungen zu verhindern bzw. abzumildern und um das Ortsbild
langfristig zu schitzen, wird diese Satzung aufgestellt. Sie fuhrt gemal 8 86 Abs. 2 Nr. 1 der
Landesbauordnung Nordrhein-Westfalen eine Genehmigungspflicht fir genehmigungsfreie
Werbeanlagen und Anlagen ein. Durch Regulierung des Anbringungsorts sowie der Mal3e
und der Ausgestaltung von Werbeanlagen soll die Satzung einen Beitrag leisten zur
Wahrung der architektonischen und stadtebaulichen Gestalt der Venloer Stral3e sowie zur
Erh6hung ihrer Attraktivitat. Sie verfolgt das Grundprinzip eines maf3stablichen und
gestalterischen Einfligens einer Werbeanlage in das Erscheinungsbild eines Gebaudes und
des Stral3enbildes, so dass das Ortsbild nicht beeintrachtigt wird.

Die Bedurfnisse der Gewerbebetreibenden nach Eigendarstellung und Werbung werden in
dieser Satzung gewahrt. Auch nach Inkrafttreten der Satzung hat jeder Geschéftstreibende
die Moglichkeit, durch gut gestaltete Werbung hervorzutreten. Das Grundprinzip eignet sich
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fur unterschiedliche Geschaftskonzepte wie inhabergeflihrte Geschafte, Ketten, Gastronomie
oder Dienstleistungsladen. Durch klare Grenzen, die die Satzung der Gestaltung von
Werbeanlagen setzt, wird die Chancengleichheit gewahrt. Durch gestalterische Aufwertung
der Venloer StralRe konnen Gewerbetreibende und Eigentiimer langfristig profitieren. Denn
dezente Werbung in einem homogen gestalteten Bereich ist oftmals wirksamer, als eine sehr
schrille Werbung in einem sehr auffalligen, heterogenen Umfeld.

Begrundung

Grundsétzlich muss unterschieden werden zwischen Werbeanlagen an Gebauden und
Werbung im o6ffentlichen Stral3enland. Werbeanlagen an Geb&uden missen Rucksicht
nehmen auf die Proportionen des Gebaudes, an dem sie angebracht sind. Sie sollen in
Bezug stehen zu den Grof3en der Gliederungselemente der Gebaude wie Turen, Fenster,
Gesimse, Erker etc. Die Werbeanlagen sollen in jedem Fall kleiner sein als die jeweiligen
Gestaltungselemente einer Fassade.

Gegenstand der Regulierung von Werbeanlagen im dffentlichen Stral3enland ist neben
der Sicherstellung von Sicherheit und Leichtigkeit des dort gefiihrten Verkehrs (geregelt
durch StrwWG NRW), der Schutz wichtiger Blickbeziehungen und des stadtebaulichen
Charakters des Stral3enzugs. Da Werbeanlagen im StraRenland in der Regel in keinem
direkten Bezug zu Gestaltelementen einer Fassade stehen, sondern vielmehr zu Elementen
wie Fahrradern oder Telefonzellen, kdnnen Werbeanlagen auf 6ffentlichem StraRenland
grol3er sein, als die an Fassaden.

Werbeanlagen an Gebauden

Werbeanlagen an Gebaudefassaden diurfen nur zwischen Erdgeschoss und Unterkante
Fensterbristung des ersten Obergeschosses angebracht werden. Dadurch soll gewéhrleistet
werden, dass der Uberwiegende Teil der Fassade von Werbeanlagen freigehalten wird. Die
Architektur des Gebaudes bleibt erleb- und erfahrbar. Die Informationsbedirfnisse der
Geschaftstreibenden bleiben durch diese Regelung gewahrt, da Werbung im daftr
wichtigsten und interessantesten Bereich, namlich dem Bereich, der im natirlichen Blickfeld
der Ful3ganger liegt, weiterhin gestattet ist.

Werbeanlagen missen so angeordnet werden, dass sie Fenster- und Schaufensterflachen
weder teilweise noch vollstandig verdecken. Durch diese Regelung soll sichergestellt
werden, dass die Proportionen eines Gebaudes und die einzelnen Gestaltelemente klar
ablesbar sind und die Erlebbarkeit der Geschéafte gewahrt bleibt. Aus diesem Grund sollen
auch Erker und Balkonbristungen von Werbeanlagen freigehalten werden. Damit einzelne
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Hauser eines Stral3enzuges als individuelle Gebaude ablesbar und erkennbar sind, darf eine
Werbeanlage nicht auf ein benachbartes Haus tbergreifen.

Erganzt wird diese Regelung um eine flachenmalRlige Beschréankung von auf Schaufenstern
aufgebrachten Folien oder Ahnlichem. Schaufenster sind "das Gesicht des Handels" und die
Visitenkarte des Einzelhandlers. Durch grof3flachiges Bekleben von Schaufenstern wird zum
einen die Kommunikation von Ful3gangern und Geschéfttreibenden gestort. Zum anderen
wird die Erlebbarkeit des Waren- oder Dienstleistungsangebots erheblich eingeschrankt. Es
entstehen "tote" Zonen, die die Attraktivitat der Einkaufsstral3e gefahrden. Ausnahmen von
diesem Grundsatz kdnnen gegeben sein, wenn Teile des Schaufensters beklebt werden, um
auf Sonderangebote oder besondere jahreszeitliche Verkaufe hinzuweisen, oder wenn keine
andere Form der Werbung am Gebaude vorhanden ist. Um diesen Informationsbedurfnissen
der Geschéfttreibenden Rechnung zu tragen, wird das Bekleben von Schaufenstern bis zu
10 % der Gesamtschaufensterflache zugelassen.

Um Uberdimensionierungen zu vermeiden, werden Werbeanlagen an Fassaden auf die
GroR3e von 1,5 m? beschrankt. Die maximal zulassige Grof3e leitet sich von der
durchschnittlichen Gré3e von Gestaltelementen einer typischen Fassade auf der Venloer
Stral3e ab. Gestaltelemente wie Fenster, Erker und Tiren, die im Wesentlichen die
Gliederung der Fassade beeinflussen, haben in der Regel Formate von 1 m x 2 m oder sind
kleiner. Damit die Werbeanlagen die Fassade des Gebaudes nicht beherrschen, missen sie
in ihrer GroRe eingeschrankt und den Gestaltungselementen untergeordnet werden.

Eine weitere Moglichkeit, um eine Uberdimensionierung von Werbung gegeniiber
Gestaltelementen zu verhindern, ist die Einschrankung der Gesamtflache der Werbung in
Bezug zur Fassadenbreite. An einem breiten Haus kann mehr Werbung angebracht werden
als an einem schmalen Haus, ohne dass die Proportionen der Fassade in Mitleidenschaft
gezogen werden. Auf unterschiedliche Hausbreiten entlang der Venloer Stral3e nimmt die
Satzung somit Rucksicht. Zusatzlich zu der maximalen Flache von Werbeanlagen an einer
Fassade begrenzt die Satzung die Anzahl der senkrecht zur Fassade stehenden Anlagen
(Ausleger) auf die Anzahl der in einem Gebaude befindlichen Ladenlokale. Préasentiert sich
ein Gebaude zu mehr als einer Seite, so gilt diese Regelung fur jede Wand.

Generell bevorzugt werden Werbeanlagen, die aus Einzelbuchstaben bestehen. Wenn sie
direkt auf der Fassade angebracht sind, ist die Fassade durch die Buchstaben hindurch
erkennbar, sie verdecken die Fassade nicht flachig. Die maximale Grol3e der
Einzelbuchstaben wird auf 0,75 m H6he begrenzt. Diese Hohe stellt sicher, dass bei der
durchschnittlichen Breite der Venloer Stral3e der Schriftzug auch in der Distanz gut lesbar ist,
ohne dabei zu aufdringlich zu sein. Auch in der Perspektive des Stral3enverlaufs kann der
Schriftzug in dieser Grol3e auch in der Distanz gut gelesen werden.
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Flachig auf der Fassade angebrachte Werbeanlagen durfen maximal 0,25 m vor die
Bauflucht auskragen und in den Stral3enraum hineinragen. Damit soll verhindert werden,
dass Gestaltelemente der Fassade in der perspektivischen Ansicht durch zu weit vortretende
Werbeanlagen verdeckt werden. Aul3erdem darf eine senkrecht zur Fassade stehende
Werbeanlage maximal 1,00 m auskragen. In Kombination mit der Beschrankung der Anzahl
von senkrecht zur Fassade angebrachten Werbeanlagen (Ausleger) wird auf diese Weise
sichergestellt, dass die Fassadenflache in der perspektivischen Ansicht nicht verdeckt wird.

Ausnahmsweise zugelassen werden Anlagen Uber 1,5 m2 an Brandwanden. Brandwande
sind im Allgemeinen Bereiche, in denen es keine relevante bauliche Pragung gibt, welche
durch die grol3flachige Werbung beeintrachtigt werden konnte. Grol3flachige Werbeanlagen
konnen daher an diesen Stellen zumeist vertraglich integriert werden. Um einer Ausuferung
vorzubeugen und zu verhindern, dass es durch Haufung mehrerer Werbeanlagen an einer
Brandwand doch zu einer negativen Beeintrachtigung des Ortsbildes kommt, werden Anzahl
und Ausgestaltung von Werbeanlagen an Brandwanden eingeschrankt.

Grundsatzlich unzulassig sind Werbeanlagen auf Einfriedungen oder Bauzaunen. An
Bauz&unen soll keine Werbung angebracht werden, da zu befiirchten ist, dass dann auch
nicht erwiinschte Wildplakatierung an diesen Bauzaunen vorzufinden ist. Werbeanlagen an
Brucken sind ebenfalls unzuléssig. Hier soll der Blick auf das Ingenieurbauwerk nicht verstellt
werden.

Beleuchtete Werbeanlagen am Abend und in der Nacht kénnen positiv zum Image und zur
Aufenthaltsqualitat in einer Geschaftsstral3e beitragen. Werbeanlagen sollen allerdings selbst
leuchten, zum Beispiel als Einzelbuchstaben oder aber hinterleuchtet sein. Angestrahlte
Werbeanlagen machen in der Regel einen wenig qualitatvollen Eindruck. Aul3erdem stdren
die auskragenden Beleuchtungskoérper, die die flachig auf der Fassade angebrachte
Werbeanlage anstrahlen, das Erscheinungsbild der Fassade. Besonders wenn Scheinwerfer
in Reihen lber der Werbeanlage angebracht werden, wirken sie tagstiber wie Fremdkoérper
an der Fassade. Auskragende Beleuchtungskdrper sind daher unzuléssig.

Die Venloer Stral3e ist eine hoch frequentierte Geschéfts- und Einkaufsstralde, in der in der
Regel viel Bewegung und Unruhe durch Passanten, Radfahrer, Pkws und sonstige
Fahrzeuge anzutreffen ist. Um nicht noch mehr Unruhe in den StralRenraum zu bringen,
sollen die Werbeanlagen statisch sein und sich nicht bewegen. Das gilt auch fur wechselnde
Farben der Werbeanlage oder blinkende Werbeanlagen. Auch die neuerdings immer
haufiger zu beobachtenden Projektionen von Werbebotschaften oder Firmenlogos aus dem
Ladenlokal heraus auf den davor befindlichen Birgersteig soll nicht zulassig sein. Zum einen

17



-7 -

bedeutet dies eine nicht gewollte Privatisierung offentlichen Stral3enlandes und zum anderen
werden Passanten dadurch unnétig irritiert.

Neben dem Erhalt und der Pflege des Ortsbildes als visuelle Wahrnehmung einer Stadt sind
auch akustische Einflisse fur Raumwirkung und Aufenthaltsqualitat verantwortlich. Der
Gefahr einer akustischen "Vermullung" und Privatisierung des offentlichen Raums soll
dadurch begegnet werden, dass vom Ladenlokal per Lautsprecher aus gesendete
Werbebotschaften oder Musik nicht gestattet werden.

Vom Grundsatz des Einfiigens einer Werbeanlage in das Erscheinungsbild des Gebaudes,
der sie umgebenden Gebaude und in das Stral3enbild, l&sst die Satzung eine Ausnahme zu.
Temporare Werbetransparente auf Staubschutznetzen oder -planen an Baugertsten sind bis
zu einer GrofR3e von 25,00 m2 pro Gebaude fur die Dauer der Bauarbeiten zugelassen. Da es
sich hierbei nur um zeitlich begrenzte Anlagen handelt, stéren sie das Erscheinungsbild
eines Gebaudes oder eines StralRenzugs auch nicht dauerhatft.

Werbeanlagen auf 6ffentlichem StralRenland

Neben der Werbung an Gebauden gibt es vielfaltige Moglichkeiten, im offentlichen
Stral3enraum zu werben, z. B. mit Werbevitrinen, Uhrenkandelabern, Litfals&ulen,
Fahrradstdndern mit Werbung oder Plakattafeln. Eine grof3e Haufung oder unginstige
Platzierung solcher Werbeanlagen kann zu Beeintrachtigungen des Erscheinungsbilds des
Stral3enraums fuhren. Auch kbnnen Werbeanlagen an erforderlichen, technischen
Einrichtungen wie Verkehrsschildern, Ampelmasten, Stral3enlaternen, Schaltschranken etc.
wichtige Blickbeziehungen auf Gebaude oder StralRenabschnitte negativ beeintrachtigen
oder sogar verstellen.

Um die Flut weiterer Werbeanlagen auf 6ffentlichem StraRenland einzudammen und das
Ortsbild zu schitzen, sind laut Satzung nur an bestimmten, ausgewahlten Stellen
Werbeanlagen zulassig. Die Standorte sind in den Einzelplanen, die Bestandteile dieser
Satzung sind, abschlie3end aufgezahlt. Sie sind im Einzelnen auch auf ihre
stadtgestalterische Vertraglichkeit tberprift worden. Die vorgegebenen Hochstmalde der
Werbeeinrichtungen ergeben sich aus den gangigen Modellen, die Ublicherweise - auch in
anderen Stadten - auf 6ffentlichem StralRenland aufgestellt werden.
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8§ 1 Geltungsbereich

(1) Die Vorschriften dieser Satzung gelten fur das Errichten, Aufstellen, Anbringen und
Andern von Werbeanlagen im raumlichen Geltungsbereich dieser Satzung.

(2) Der raumliche Geltungsbereich dieser Satzung umfasst die Venloer Stral3e zwischen
Innerer KanalstraRe und AuRerer KanalstralRe gemaR der Karte in der Anlage 2. Die Karte
und die Einzelplane (Anlage 3 bis Anlage 7) sind Bestandteil dieser Satzung.

§ 2 Begriff der Werbeanlage

Werbeanlagen sind gemaf 8 13 BauO NRW, Abs. 1 alle ortsfesten Einrichtungen, die der
Anklindigung oder Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom
offentlichen Verkehrsraum aus sichtbar sind. Hierzu z&hlen insbesondere Schilder,
Beschriftungen, Bemalungen, Lichtwerbungen, Schaukasten, Warenautomaten sowie fur
Zettel- und Bogenschlage oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

8 3 Gestaltungsgrundsatze

(1) Werbeanlagen sollen weder das Ortsbild und die Ortscharakteristik noch die
architektonische Gestaltung von Gebauden malgeblich beeintrachtigen.

(2) Werbeanlagen an Geb&uden sind der architektonischen Gestaltung der Gebaude
unterzuordnen und anzupassen. Auf die architektonische Formensprache des Gebaudes
(z.B. Fassadengliederung, Fluchten, Gesimse, Erker, Fassadendffnungen), an die die

Werbeanlage angebracht wird, ist Rucksicht zu nehmen.

(3) Die allgemeinen Vorschriften der 88 12 und 13 BauO NRW bleiben unberiihrt.

84 Umfang des Genehmigungsvorbehalts

(1) Alle Werbeanlagen im Geltungsbereich dieser Satzung mit Ausnahme der in Absatz 2
genannten Werbeanlagen sind genehmigungspflichtig.
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(2) Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fur:

1.

Werbeanlagen bis zu einer Gro3e von 1,0 m2?, wenn diese den Kriterien des 8 5
entsprechen. § 6 Abs. 1 dieser Satzung bleibt unberihrt.

Werbeanlagen fur zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere fir
Ausverkaufe und andere Sonderverkaufe, die an der Stétte der Leistung zeitlich
begrenzt angebracht sind und nicht fest mit dem Boden oder anderen baulichen
Anlagen verbunden sind, jedoch nur fir die Dauer der Veranstaltung.

(3) Die fur Werbeanlagen an eingetragenen oder vorlaufig geschitzten Denkmaélern
erforderliche besondere Erlaubnis gemal § 9 in Verbindung mit 8 3 Abs. 1 Satz 2
Denkmalschutzgesetz NRW bleibt unberthrt.

85 Genehmigungsvoraussetzungen fur Werbeanlagen an Gebauden

(1) Werbeanlagen an Geb&uden sind zulassig, wenn sie alle nachfolgenden Vorschriften
einhalten:

1.

Werbeanlagen sind zwischen Erdgeschoss und Unterkante Fensterbriistung des
ersten Obergeschosses anzubringen.

Werbeanlagen sollen Fenster- und Schaufensterflachen weder teilweise noch
vollstandig Uberdecken. Sie dirfen weder vor noch hinter Schaufenstern
angebracht werden.

Eine Werbeanlage darf eine Flache von 1,5 m? nicht tGberschreiten.

Die maximal zulassige Werbeflache von flachig auf der Fassade angebrachten

Werbeanlagen darf die folgende Gro3e pro Wand nicht Uberschreiten:Wandbreite
zuldssige Werbeflache

bis 8m 2 m2

bis 12m 3 m?

bis 16 m 4 m2

Uber 16 m 5 mz2

Das zulassige Maf3 an Werbeflache ist fir jede Wand separat zu ermitteln.

Werbeanlagen an derselben Wand mussen hinsichtlich Art, Grol3e, Gestaltung,

Anbringung und Beleuchtung aufeinander abgestimmt werden. Wand- oder

Gebaudeubergreifende Werbeanlagen sind unzulassig.

Die Anzahl der senkrecht zur Fassade angebrachten, auskragenden
Werbeanlagen (Ausleger) darf die Anzahl der Ladenlokale innerhalb eines
Gebaudes nicht Uberschreiten.
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Schriftziige aus Einzelbuchstaben, die direkt auf der Wandflache angebracht sind,
durfen abweichend von Abs. 1 Nr. 3 mehr als 1,5 m? Flache in Anspruch nehmen,
wenn jeder Einzelbuchstabe eine maximale H6he von 0,75 m nicht Gberschreitet.
Abs. 1 Nr. 4 bleibt unberihrt. Bei Schriftzigen aus Einzelbuchstaben ist die Flache
zwischen den Buchstaben bei der Flachenberechnung anzurechnen. Der
Schriftzug darf nicht auf ein anderes Geb&ude oder eine andere Wand
Ubergreifen.

Das Bekleben von Schaufensterflachen mit Folien oder Ahnlichem ist zulassig,
wenn die verdeckte Flache nicht mehr als 10 % der Schaufensterflache einnimmt.

Flachig auf der Fassade angebrachte Werbeanlagen durfen maximal 0,25 m vor
die Bauflucht auskragen und in den Stral3enraum hineinragen. Maf3geblich ist der
Abstand zwischen der aufgehenden Fassade des Anbringungsgebaudes
(Hauswand) und dem parallel dazu entferntesten Punkt der Werbeanlage.

Senkrecht zur Fassade stehende Werbeanlagen dirfen bis zu 1,00 m vor die
Bauflucht auskragen und in den Stral3enraum hineinragen. Mal3geblich ist der
Abstand zwischen der aufgehenden Fassade des Anbringungsgebaudes
(Hauswand) und dem parallel dazu entferntesten Punkt der Werbeanlage. Die
Flache der senkrecht zur Hauswand angebrachten Werbeanlagen darf incl. der
Befestigung 0,5 m2 nicht tGberschreiten.

(2) An Brandwanden kann anstelle von Werbeanlagen nach Abs. 1 auch eine
gro3formatige Werbeanlage zugelassen werden, sofern alle nachfolgenden Vorschriften
eingehalten werden.

1.
2.

Zulassig sind Werbeanlagen aus Einzelbuchstaben oder als Bemalung der Wand.

Es dirfen neben der zu erstellenden Werbeanlage keine anderen Werbeanlagen
auf der betroffenen Brandwand vorhanden sein.

Eine Beleuchtung dieser Werbeanlagen ist nicht zulassig.

(3) Grundsatzlich unzulassig sind:

1.

Werbeanlagen an Vordachern, Erkern, Balkonbristungen, Briickenanlagen oder
Bauzaunen,

in den Stral3enraum auskragende Einrichtungen zur Beleuchtung von
Werbeanlagen, ausgenommen hinterleuchteter oder selbst leuchtender
Werbeanlagen;

Werbeanlagen mit wechselnden oder bewegten Sichtflachen oder eine
entsprechend bewegliche Beleuchtung (einschlief3lich Lichtprojektionen);
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4.  akustische oder akustisch unterstitzte Werbeanlagen, die aus Ladenlokalen
heraus den 6ffentlichen Raum beschallen;

5. Werbeanlagen wie Klappstander, Fahnen, ladeneigene Fahrradstander, die nur
voribergehend an der Statte der Leistung ohne feste Bindung mit einer baulichen
Anlage oder dem Boden angebracht oder aufgestellt werden, wenn sie mehr als
0,50 m in den Stral3enraum hineinragen;

6. das Anbringen von Tuchtransparenten oder vergleichbaren Werbeanlagen auf der
Fassade oder Uber Freiflachen zwischen den Gebauden.

(4) Abweichend von den Vorschriften des Absatzes 1 Nr. 1 bis 6 sind Werbetransparente
bis zu einem HAchstmald von 25 m? pro Gebaude zeitlich befristet zuldssig, wenn sie auf
Staubschutznetzen oder -planen an Baugerusten fur die Dauer der notwendigen Arbeiten
angebracht sind.

(5) Abs. 1 gilt nicht fur Werbeanlagen im Sinne des 8 6 dieser Satzung.

8 6 Werbeanlagen im 6ffentlichen Stral3enland

(1) Werbeanlagen wie Litfal3saulen, Plakattafeln, Werbevitrinen, Uhrenkandelaber,
Werbeanlagen als Bestandteil von Fahrgastunterstdnden des offentlichen
Personennahverkehrs oder an Zugangen zu U-Bahn-Stationen auf 6ffentlichem Stral3enland
sind nur an den in den Einzelplanen gekennzeichneten Standorten zuléassig. Die
Werbeanlagen auf 6ffentlichem Stra3enland kdnnen auch hinterleuchtet zugelassen werden.

(2) Die nachfolgenden Abmessungen sind einzuhalten:
1. LitfaBsaulen: maximale Hohe 6,00 m, maximaler Durchmesser 2,30 m
2 Werbevitrinen: maximale Werbeflache auf jeder Seite 1,85 m x 1,30 m
3. Uhrenkandelaber: maximale Hohe 5,50 m, maximale Breite 1,00 m
4

Werbeanlagen an Fahrradstandern: maximale Werbeflache auf jeder Seite:
Hohe 0,45 m, Breite 1,6 m

o

Plakattafeln und Senior-Anlagen: maximale Hohe 2,6 m, maximale Breite 3,6 m

6. Senior-Anlagen: maximale Hohe 2,88 m, maximale Breite 3,40 m
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(3) Grundsatzlich unzulassig sind:

1. Werbeanlagen, die an Masten im 6ffentlichen Stralenraum, z. B. Ampeln oder
StralRenlaternen, dauerhaft angebracht werden, unabhangig von ihrer Gro3e

2.  Werbeanlagen wie Klappstander, Fahnen, ladeneigene Fahrradstander,
Beklebungen des StraRenbelags oder Ahnliches.

8 7 Bestehende Werbeanlagen

Fur bestehende Werbeanlagen bestimmen die Vorschriften dieser Satzung den Inhalt der
sich aus 8§ 87 BauO NRW ergebenden Anpassungspflichten.

8§ 8 Ausnahmeregelungen

Ausnahmen von den o. g. Festsetzungen kdnnen in Einzelféllen, sofern diese nicht gegen
den Sinn der Satzung verstol3en, namlich deutliche Dominanz der Architekturelemente vor
der Werbung, klare Ablesbarkeit des StralRenverlaufes und unbeeintrachtigte
Blickbeziehungen auf besondere Bauwerke und Platze, in Ubereinstimmung mit den
zustandigen Dienststellen getroffen werden.

89 Ordnungswidrigkeiten
Wer vorsatzlich oder fahrlassig eine nach dieser Satzung genehmigungspflichtige
Werbeanlage ohne Genehmigung errichtet, aufstellt, &ndert oder anbringt, begeht eine
Ordnungswidrigkeit im Sinne des § 84 Abs. 1 Nr. 20 und Abs. 3 BauO NRW, die mit einer
Geldbufl3e bis zu 50.000 € geahndet werden kann.

8 10 Inkrafttreten

Die Satzung tritt mit dem Tage nach der Bekanntmachung in Kraft.

Anlagen
Plan des Geltungsbereiches
3 Einzelplane
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