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Eingarc 12, Sep. 2012

An den ‘ 0/ Y, .
Rat der Stadt KO_I_n Der Oberbiirgermeistef |
Geschiftsstelle fiir Anregungen und Beschwerden { Biirgeramt Innenstadt E
Laurenzplatz 1 -3 .

50667 Koln NP \

Betrifft: Eingabe nach § 24 Gemeindeordnung NRW - Riickgewinnung des
offentlichen Raums durch Einschrinkung von Werbung.

1. Der Rat der Stadt Koln wird gebeten, fiir die anstehende EU-weite Ausschreibung
und Neuvergabe von Werbenutzungsrechten folgende Kriterien festzulegen:

Werbung im éffentlichen Raum der Stadt Koln wird in Zukunft auf LitfaBsidulen
(herkommlicher Art oder in Verbindung mit 6ffentlichen Toilettenanlagen), auf KVB-
Wartehsiuschen und U-Bahnstationen beschrinkt.

2. Der Rat der Stadt Koln wird aufgefordert, stidtische Gestaltungs- und
Werbesatzungen so zu éindern, dass Werbemafnahmen an Geb#uden auf
Privatgrundstiicken, die das Stadtbild beeintréchtigen oder vom Verkehrsgeschehen
ablenken, verboten werden konnen.

Begriindung:

An vielen Orten auf der Welt treten Biirgerinnen und Biirger fiir die Riickeroberung des
ffentlichen Raums ihrer Stidte ein. In der brasilianischen Metropole Sao Paulo herrscht seit
2007 ein Verbot groBflichiger Werbung im 6ffentlichen Raum. Biirgerinnen und Biirger
zeigen sich hoch zufrieden, weil somit zum ersten Mal seit Jahren wieder ein freier Blick auf
die Architektur der Stadt moglich ist. In der Schweiz fordert eine Initiative ,.Freie Sicht auf
Ziirich* die Verbannung von groBflichiger Werbung aus der Stadt.

Im belgischen Liittich ebenso wie im niederldndischen Maastricht gelten rigide
Werbesatzungen, um das Stadtbild vor ,,visueller Umweltverschmutzung® zu bewahren. Auch
die Stadt Trier hat sich bei einer Neugestaltung ihrer Werbesatzung auf diese Vorbilder
berufen.

In KolIn hat der Arbeitskreis ,,Attraktive Stadtgestaltung® der ,Leitbildgruppe 2020% bereits
2008 ein sensibleres Umgehen mit der Belastung des 6ffentlichen Raums durch
AuBenwerbung angemahnt.

Der Rat der Stadt Ko6In hat den 1994 mit den Stadtwerken geschlossenen Vertrag iiber die
Nutzung von Werberechten im 6ffentlichen Raum am 20. 12. 2011 fristgerecht gekiindigt.
Durch diesen Werbenutzungsvertrag wurde Koln seit 1994 mit hunderten Werbetafeln
iiberzogen. Diese Form der Uberantwortung 6ffentlichen Raums an kommerzielle Interessen
hat flichendeckend zu einer Verschlechterung des Stadtbildes gefiihrt:

Groffliachige Werbung in liberdimensionierten Leuchtkisten verstellt vor allem in Bezirken
auBerhalb der Innenstadt den Blick auf Sichtachsen, Stadtgriin und Gebdude, und damit auf
die Stadt Koln als gewachsenen urbanen Raum und verstoft damit u. a. auch gegen § 13, Abs.
2 der Landesbauordnung NRW. Das betrifft auch die Werbung an Privatgebéuden, die
ebenfalls den 6ffentlichen Raum storend beeintrichtigen.

Reklametafeln auf 6ffentlichem Grund und Boden wie auch grofl dimensionierte Werbung an
Gebiuden privater Eigentiimer lenken Autofahrer ab und gefihrden FuBgéinger, weil die
Aufmerksamkeit verlangenden Werbebotschaften die Konzentration auf das



~illegalen Aktionen wie Grafitti, Schmierereien aller Art und neuerdings dem Verkleben von
Verkehrs- und Strassenschildern.
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