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Bedarfspriifung zur Herstellung von Gro3plakaten, Einleitung eines Vergabeverfahrens zum
Abschluss einer Rahmenvereinbarung
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Sehr geehrte Damen und Herren,

mit Schreiben vom 21.04.2015 macht -13- den Bedarf fir den Abschluss einer neuen Rah-
menvereinbarung zur Herstellung von GroRplakaten geltend mit der nach VOL maximal zu-
l&ssigen Laufzeit von vier Jahren, bis zum 30.09.2019. Der urspriingliche Rahmenvertrag
l&uft zum 30.09.2015 aus.

Dem Ergebnis Ihrer Bedarfspriifung schlieBe ich mich unter AZ 141/39/01/15 an. Als zuge-
wiesene Aufgabe steuert und koordiniert -13- die Durchfiihrung von Stadtinformationskam-
pagnen in den Stadtinformationsanlagen. Der Bedarf, die vielfaltigen Aktionen und Informati-
onen an die Burger, Einwohner und Besucher der Stadt K&in Uber diese Werbeflachen zu
publizieren, ist nachvollziehbar und informiert {iber wichtige Themen der Daseinsvorsorge.
Mit dem geplanten Abschluss einer Rahmenvereinbarung statt eines Rahmenvertrages wird
das Risiko einer verbindlichen Abnahme- und Zahlungsverpflichtung minimiert.

Der mit Wirkung zum 01.01.2015 neu geschlossene Werbenutzungsvertrag zwischen der
Stadt Kéln und den Stadtwerken regelt die Nutzung der 520 City Plakatflachen und bis zu
200 Mega Light Flachen. Die Anzahl der prognostizierten jahrlichen Kampagnen (80 City und
54 Mega Flachen Kampagnen) und die Héhe der Druckkosten sind auf dem Niveau 2014
kalkuliert, mit einem Jahresvolumen von 200.000 EUR.

Am Gesamtkostenvolumen sind Kampagnen der origindren Verwaltung Stadt Kéin zu
36,69% beteiligt. Weitere 39,62% entfallen auf Stadtinformationskampagnen fur Kulturein-
richtungen der Stadt (Museen, Schauspiel, Oper, Glrzenich, als Betriebe gewerblicher Art).
Die Kosten dieser Kampagnen werden jeweils aus dem Budget der beauftragenden Organi-
sationseinheit/Betrieb gedeckt. Die unter Beteiligung von Dritten- Externen (stadtische Betei-
ligungsgesellschaften) durchzufiihrenden Kampagnen werden auf einen Kostenanteil von
23,69 % veranschlagt.

Bei den von Dritten finanzierten Druckauftragen handelt es sich iberwiegend um Kampag-
nen aus dem Bereich der gesundheitlichen, kulturellen und sozialen Daseinsvorsorge (Blut-
spende fir die Kliniken, Zoo, SK Stiftung Kultur, Alzheimer Forum, Freie Kulturszene). Die
Kooperationen mit den Beteiligungsgesellschaften der Stadt Kéln greifen dabei stadtnahe
Themen auf. Félle von klassischen externen Dritten, auRerhalb von stadtischen Beteili-
gungsgesellschaften und Betrieben gewerblicher Art sind méglich in Zusammenarbeit mit der
Stadt KéIn (z.B. Deutscher Fuballbund und -52- Sportamt). Eine Kampagne, durchgefiihrt
fur ein génzlich externes Anliegen eines Dritten, liegt nicht im Auftragsbereich von -13-.

Die gemeinsamen Kampagnen mit Dritten sind zum jetzigen Zeitpunkt in Art, Haufigkeit und
Ausgestaltung der Kooperation im Vorfeld nicht eindeutig bestimmbar. Im Falle einer Zu-
sammenarbeit mit Dritten, bei denen es zu Sponsorenleistungen oder anderen externen Fér-
dererleistungen kommt, sind die Kooperations-/Vertragspartner auf die Einhaltung der All-
gemeinen Rahmenbedingungen fiir Sponsor Leistungen im Bereich der Stadtverwaltung
KéIn zu verpflichten. Die grundsatzliche Bedarfsanerkennung zur Herstellung von GroRpla-
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katen fiir die 80 City Flachen- und 54 Mega Flachenkampagnen befreit die Beteiligten nicht
von der Verpflichtung, im Rahmen einer sparsamen Haushaltsbewirtschaftung die Notwen-
digkeit jeder einzelnen Kampagne zu prifen. Auf die Bestimmungen der vorlaufigen Haus-
haltsfihrung bis zum Inkrafttreten der Haushaltssatzung 2015 méchte ich an dieser Stelle
hinweisen, auch wenn die neue Rahmenvereinbarung erst ab 01.10. 2015 zum Tragen
kommt.

Mit freundlichen Griften
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