23
236

l
l‘l’ | Stadt K&in f\/\_[
S | 05.08.2015

Frau Pietschak

Fingang {1, Aﬂg. 2015 23714

l Fortfilhrung Imagekampag-

AmL [Gr Presee- und ne MVR 2015_2016.docx

Oftentiic hkeitsarbeit

Werbung fiir die Kélner Wochenmarkte

Hier: Fortflihrung der Imagekampagne in Zusammenarbeit mit der MVR Media Ver-
marktung Rheinland GmbH (MVR)

1. Im Juli 2014 wurde die MVR mit der Durchfiihrung einer Crossmedialen Kampagne fir
die Kélner Wochenmérkte beauftragt. Die Kampagne startete im Oktober 2014 und ist
flr die Dauer von 12 Monaten festgelegt. Sie deckt sowohl den Print- als auch den On-
linebereich

Print:

Monatliches Erscheinen einer ganzen Seite im Magazin der Gesamtausgabe des
Kdlner Stadtanzeigers, die im gleichen Format auch in der Kélnischen Rundschau er-
scheint. Zusatzlich als Verstérker wird im gleichen Design zweimal monatlich ein Re-
minder geschaltet (einspaltige Anzeige), so dass eine ganzjahrige Prasenz der Wo-
chenmaérkte besteht.

Online:

Eine eigene Themenseite der Wochenmarkte, gefiillt mit Inhalten aus der Printwer-
bung und weiteren redaktionellen Erweiterungen. Zusétzlich erfolgt insgesamt 24 mal
auf der Online Startseite des Stadtanzeigers und der Rundschau die Einblendung ei-
nes Werbebanners (Billboard). Ab Mai 2015 konnte bedingt durch einen Vermarkter-
wechsel die Plazierung nicht mehr auf der Startseite, sondern auf der KéIn-Seite er-
folgen. Im Ausgleich dazu wurde sowohl das Billboard als auch die Themenseite zu-
satzlich auf Express eingebunden.

In der Sitzung des Marketingbeirates am 23.06.2015 wurde einstimmig beschlossen, die
Imagekampagne fortzufiihren. Auf Grund der bisher gewonnenen Erfahrungen sind je-
doch Anderungen vorzunehmen, die in einem neuen Auftrag beriicksichtigt werden
muissen.

2. Nach mehreren Beratungsgesprachen sowohl intern als auch mit der MVR wurde sich
mehrheitlich auf ein neues Konzept geeinigt, das den internen Arbeitsaufwand verrin-
gert, eine externe Redakteurin entbehrlich macht und durch eine mobile Erweiterung
noch attraktiver fir junge Leute wird. Das Vergabeverfahren ist nun einzuleiten.

3. Schreiben an: ab: /%5} @
14
1411

Bedarfspriifung zur Fortfiihrung der Imagekampagne fiir die Kélner Wochenmadrkte in
Zusammenarbeit mit der MVR Media Vermarktung Rheinland GmbH (MVR)
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Sehr geehrte Damen und Herren,

seit dem 01.01.2010 werden Marketingmaflnahmen Uber einen Anteil der Wochenmarkige-
blhren durch die Marktbeschicker finanziert. Alle Werbemalinahmen werden im Marketing-
beirat beschlossen. Der Beirat setzt sich aus 4 Wochenmarkthandlern und 2 Mitarbeitern der
Marktverwaltung zusammen.

Im Oktober 2014 startete eine groRangelegte Kampagne mit der MVR, die verschiedene
mediale Bereiche beim Kélner Stadtanzeiger und der Kélnischen Rundschau abdeckte.
Gleichzeitig wurde das Design der Werbung in einen neuen und modernen Look gedndert,
der das Kulturgut Wochenmarkt, den Einkauf und das Erlebnis Wochenmarkt auch den jln-
geren Kundinnen und Kunden naher bringen und somit eine zusétzliche Zielgruppe anspre-
chen soll. Erfahrungswerte liegen mittlerweile Uber 10 Monate vor. Ein Erfolg wie z. B. Um-
satzsteigerung auf den Wochenmaérkten oder Kundenzulauf auf Grund dieser Kampagne ist
nicht messbar. In mehreren Auswertungsgesprachen konnten jedoch seitens der MVR die
Klickraten auf den diversen Elementen der Onlineseiten ausgewertet werden. Die Klickrate
steigt stetig und kann It. Aussage der MVR durchaus mit anderen groRen Werbepartnern
mithalten.

In der Sitzung des Marketingbeirates am 23.06.2015 wurde einstimmig beschlossen, die
Imagekampagne flr weitere 12 Monate fortzufiihren. Eine groR angelegte Kampagne bedarf
Kontinuitat. Eine neue Strategie macht zum jetzigen Zeitpunkt keinen Sinn. Auf Grund der
bisher gewonnenen Erfahrungen sind jedoch Anderungen in Bestandteilen der Imagekam-
pagne vorzunehmen, die in einem neuen Auftrag beriicksichtigt werden missen. Der Beirat
hat sich auf ein neues Konzept geeinigt, welches den internen Arbeitsaufwand verringert,
eine externe Redakteurin entbehrlich macht und durch eine mobile Erweiterung noch attrak-
tiver fur junge Leute sein wird.

Die Unterschiede werden in nachfolgender Tabelle dargestellt

bisher neu
Print
(Kélner Stadtanzeiger, K&lnische Rundschau)
1/1 Magazinseite 12 0
1/2 Magazinseite 0 24
Reminder 24 0
Online
Billboard XL 24 12
Homepage (7)
Rubrik | Kdoln + Stadtteile (5) K6In + Stadtteile
Themenseite ganzjahrig ganzjahrig
Stadtanzeiger X X
Rundschau X X
Express X (5 Monate) X
Mobile
(Kélner Stadtanzeiger, Kdlnische Rundschau, Express))
Content Ad (mobil) 0 24
Rubrik Kéln + Stadtteile
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Einrichtung im Laufe
Themenseite des Vertragsjahres ganzjahrig
Kosten netto 93.055,00 € 108.000,00 €

Die héheren Kosten sind hauptséchlich auf die Einbindung der Themenseite auf
www.express.de und die Neuaufnahme der ContentAds in allen drei mobilen Zeitungsporta-
len zurlickzufiihren. Ab Mai 2015 konnte bedingt durch einen Vermarkterwechsel die Plazie-
rung des Billboards nicht mehr auf der Startseite erfolgen, sondern erschien auf der Kéin-
Seite. Im Ausgleich dazu wurde sowohl das Billboard als auch die Themenseite zuséatzlich
auf Express eingebunden. Hierdurch erhéhen sich die Kontakichancen bedeutend, wie auch
die Klickzahlen seit Mai dieses Jahres zeigen. Die Anderung ist seitens des Marketingbeira-
tes gewlinscht.

Die Finanzierung erfolgt aus Finanzposition 2360.574.2620.7 — Werbung. Fiir das Jahr 2015
stehen abzlglich der Vormerkungen fiir bereits laufende MalRnahmen und zuziglich der
Ubertragenen Restmittel aus 2014 noch Mittel i.H.v. rund 98.900 € netto zur Verfiigung. Das
Budget flir 2016 belduft sich voraussichtlich auf 150.000 €.

Ich bitte um Anerkennung des Bedarfs.

Mit freundlichen Griilien
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