Bestandteil der Beschlussvorlage

Auszug aus der Satzung B2 Eigelstein
zur lllustration flir die praktische Anwendung

| BESTIMMUNGEN FUR WERBEANLAGEN
§ 8 Parallel zur Fassade angebrachte Werbeanlagen

(1) Fassadenparallele Werbeanlagen sind in senkrecht oder waa-
gerecht angeordneter Form auf der Fassade anzubringen. Die
Anordnung von Werbeanlagen oder Schriftzligen, die nicht
rechtwinklig zur Fassade angeordnet sind, ist nicht zulassig.

(2) Fassadenparallele Werbeanlagen sind nur an stralRenseitigen
Fassaden und nur innerhalb der hierflr vorgesehenen Werbe-
zone zulassig:

1.Die Oberkante dieser Werbezone befindet sich auf Héhe der
Fensterunterkante des 1. Obergeschosses (Brustungslinie).
Ist eine Kragplatte vorhanden, ist die Werbeanlage oberhalb
dieser Kragplatte bis zur Fensterunterkante des 1. Oberge-
schosses zulassig.

2.Die Unterkante dieser Werbezone darf eine Mindesthohe von
3,50 m Uber Gehweghinterkante nicht unterschreiten.

3. Die Werbezone muss mindestens einen Abstand von 1,00 m zu
Gebaudeaulienecken, Fassadenknicken, Grundsticksgrenzen
(bei aneinander gebauten Gebauden) und benachbarten Wer-
beanlagen einhalten. Eine Giber mehrere Gebaude Ubergreifen-
de Werbung ist unzulassig.

4.Innerhalb der Werbezone eines Gebaudes sind Werbeanla-
gen in einheitlicher Gro3e und Positionierung auszufuhren.

(3)Die Gesamtbreite der horizontalen Werbeanlagen insgesamt
darf 38,2 % der jeweiligen Fassadenbreite nicht Uberschreiten.
Dabei ist die hochstzulassige Breite einer einzelnen horizonta-
len Werbeanlage auf maximal 6,25 m (uUbliches Achsenmal)
begrenzt. Als Breite gilt hierbei der Abstand zwischen den
beiden am weitesten entfernt liegenden AufRenkanten der
Elemente, die zu einer horizontalen Werbeanlage gehoren.

(4)Flachige Werbeanlagen dirfen eine Hohe von 0,60 m nicht
Uberschreiten. Werbeschriften und Symbole in der Form von
baukérperlich getrennten Einzelbuchstaben, zusammenhan-
genden Schriftzligen in Schreibschrift sowie Firmen- und Wer-
belogos durfen eine Gesamthéhe von 0,80 m nicht Uber-
schreiten.
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(5) Werbeschriften und Symbole im Sinne des Absatzes 4 Satz 2
sind einzeln oder mit einer an die Fassadenfarbe angepassten
Befestigungsschiene an der Fassade an- zubringen. Die Profil-
breite darf maximal 0,05 m betragen.

(6) Werbeanlagen sind in der Tiefe mit einem Mafl} von mindestens
0,05 m bis maximal 0,25 m zulassig. Die Tiefe bemisst sich von
der HauptauRenwand des Gebaudes bis zu der Vorderkante
der Werbeanlage.

§ 9 Ausstecktransparente an Gebauden

Ausstecktransparente an Gebauden sind innerhalb des raumli-
chen Geltungsbereichs dieser Satzung nicht zulassig.

§ 10 Signets an Gebauden

Signets an Gebauden sind innerhalb des raumlichen Geltungs-
bereichs dieser Satzung nicht zulassig.

§ 11 Werbeanlagen an Schaufenstern und Vordachern

(1) Schaufenster, sonstige Fenster und Glastiren dirfen nicht
beklebt, versiegelt, ver deckt bzw. bemalt und zu- oder tUberge-
deckt werden.

(2)Werbung als Beklebung oder Druck auf der Oberflache des
Vordaches ist nicht zuldssig.

(3)Rollgitter von Schaufenstern und Ladeneingangen missen so
beschaffen sein, dass die Durchsicht auf die Auslagen und
Eingange der Gewerbeeinheiten Uber die gesamte Fassaden-
flache zu mindestens 80% gewahrleistet ist. Flachig geschlos-
sene Rollgitter oder Jalousien vor Schaufenstern und Lade-
neingangen sind unzulassig.

§ 12 Werbeanlagen im offentlichen Verkehrsraum

(1) Auf den offentlich gewidmeten, innerhalb des raumlichen Gel-
tungsbereiches dieser Satzung liegenden Flachen sind nicht
zulassig:

1. Hinterleuchtete Werbesaulen

Fremdwerbung an LitfaRsaulen mit Wechselanschlag
Werbetafeln als hinterleuchtete GroRformatanlagen
Werbetafeln als hinterleuchtete Stadtinformationsanlagen
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Werbeuhren
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