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SATZUNG DER STADT KOLN

uber Anbringungsort, Abmessungen und Ausgestaltung von Werbeanlagen
fur einen Teil der Ortslage in der Kdlner Neustadt im Bereich

Theodor-Heuss-Ring

vom Konrad Adenauer Ufer im Osten bis zum Ebertplatz im Westen

Arbeitstitel: Werbesatzung A der Kolner RingstraBen — Theodor-Heuss-Ring
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Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring

TEIL A - Satzungstext

Auf Grundlage der §§ 7 und 41 Absatz 1 der Gemeindeordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (GO
NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vom 14. Juli 1994 (GV. NRW. S. 666), zuletzt gedndert durch
Gesetz vom 01. Dezember 2021 (GV. NRW. S. 1353), in Verbindung mit § 89 Absatz 1 Nummer 1 und 2
sowie § 86 Absatz 1 Nummer 22 der Bauordnung fiir das Land Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) -
Landesbauordnung - in der Fassung der Bekanntmachung vom 22. September 2021 (GV. NRW, S. 1086),
hat der Rat der Stadt Kéln in seiner Sitzung am 10.11.2022 die folgende Satzung beschlossen.

PRAAMBEL

Die Ringe lassen sich in drei stadtraumliche Typologien gliedern — der Boulevard (Typ 1), der
Stadtplatz (Typ 2) und die Grinanlage (Typ 3). Der Typus des Stadtplatzes wird hierbei weiter
unterteilt in den Typ 2a und Typ 2b, Stadtplatz ohne und mit Denkmal, da aufgrund eines
vorhandenen Denkmals ein erhéhter Schutzbedarf vorliegt.

Der Theodor-Heuss-Ring besitzt einen parkdhnlichen Charakter und wird somit der Typologie der
Grinanlage zugeordnet, hier Typ 3 — die Grinanlage.

Ziel der Satzung ist die Steigerung der Attraktivitat sowie der Aufenthaltsqualitat des Theodor-Heuss-
Rings und eine Beruhigung sowie gestalterische Ordnung des Ortes durch die Pflege und Aufwertung
des Erscheinungsbildes. Dieses Erscheinungsbild ist durch die sechs- bis siebengeschossige
stadtraumbildende Architektur gepragt. Die Hauser bilden auf der Sudseite eine geschlossene
Raumkante, im Norden durch die zum Teil freistehenden Blirogebaude eine Raumkante, die nicht so
pragnant ist.

Die Mallnahmen zur Aufwertung des offentlichen Raumes Theodor-Heuss-Ring waren in den
letzten Jahren dem Stadtgriin und dem Fahrradverkehr gewidmet. Der Stadtraum ist bisher nicht von
Werbeanlagen dominiert. Negativ wirkt die als Einzige weit Gber den Stadtraum hinaus sichtbare
Werbeanlage auf dem Hochhaus an der Riehler Strale. Werbeanlagen werden mit dem Ziel errichtet
und angebracht, in den 6ffentlichen Raum zu wirken. Somit sollen auch sie den Ubergeordneten
Zielsetzungen zur Stadtgestaltung folgen und sich in Anzahl, GréRRe, Erscheinungsform sowie hin-
sichtlich ihres Anbringungsortes in das Stadtbild einfligen. Dabei sind sie an die jeweilige Gebaude-
fassade mit ihren Gliederungselementen innerhalb des architektonischen Gesamtgefliges an-
zupassen.

Ein weiteres Ziel dieser Satzung ist der Werterhalt des Standortes fir Handel und Dienstleistungen.
Die einheitlichen Grundsatze der Gestaltung verhindern einen Uberbietungswettbewerb um die
Aufmerksamkeit fir Werbeanlagen und stellen durch einheitliche Rahmenbedingungen eine
Wettbewerbsgleichheit her.

Diese Satzung regelt die Zulassigkeit von Werbeanlagen sowie die gestalterischen Anforderungen,
welche an diese zu stellen sind.

Damit die Werbung der Gewerbebetreibenden im Bereich der Satzung unterstitzt wird und sowohl
untereinander, als auch in der Bewertung des Stadtbildes eine ausgewogene Stellung behalt, ist die
Regelung nicht als Einschrankung, sondern als eine die Anspriiche an den Stadtraum ordnende
Vorgabe zu bewerten. Die Reglementierungen sollen einseitige Uberbewertungen von Ambitionen
vermeiden und die Méglichkeit eréffnen, in einem dem Stadtbild und der Ortlichkeit angemessenen
und ausgeglichenen Umfang Werbung zu ermdglichen.

Seite 1 von 16



Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring

L. ALLGEMEINE BESTIMMUNGEN

§1

Raumlicher Geltungsbereich

Die Bestimmungen dieser Satzung gelten fir den Bereich des Theodor-Heuss-Rings, sie
betreffen Straflen, Griinanlage und Gebaude. Das Gebiet wird durch die folgenden Strafien
und Gebaude begrenzt: Theodor-Heuss Ring 1-71, Sedanstrafle 37 und 39, An der
Minze 6, Konrad Adenauer Ufer 79-81 und 80 (Bastei), Niederichstralle 27 sowie 29 und
Clever Stralie 14.

Der raumliche Geltungsbereich ist in dem beigefiigten Plan in Teil B (siehe II.ANLAGE -
Geltungsbereich Ubersichtsplan) dargestellt. Der Plan ist Bestandteil dieser Satzung.

Mit den Bestimmungen dieser Satzung wird auch der Geltungsbereich des rechts-
verbindlichen Bebauungsplans Nummer 67465.04.000.00 berthrt.

(1)

(2)

(1)

(2)

§2

Sachlicher Geltungsbereich

Diese Satzung ist anzuwenden

1. bei allen Errichtungen, Aufstellungen, Anbringungen und Anderungen sowie der
Beseitigung von Werbeanlagen i.S.d. § 10 BauO NRW im raumlichen Gel-
tungsbereich dieser Satzung;

2. bei denkmalwerten Gebauden, Strallenziigen und Platzraumen auch fur
genehmigungsfreie Werbeanlagen,;

3. auf serienmaRig hergestellte Firmenwerbungen einschliel3lich registrierter
Waren- und Firmenzeichen.

Von dieser Satzung unberihrt bleiben die Vorschriften des Denkmalschutzes, die
Regelungen, nach denen Sondernutzungen an o6ffentlichen StralRen, Wegen und
Platzen einer Erlaubnis bedirfen, sowie Bestimmungen, die die Anbringung von
Werbeanlagen aus Grunden der Verkehrssicherheit auf offentlichen Strallen, Wegen
und Platzen regeln. Zu beachten sind ebenfalls die Bestimmungen der
rechtswirksamen Bebauungsplane Nummern 667465.04.000.00 der Stadt Kdlin.

§3
Begriffsbestimmungen

Werbeanlagen sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Anklindigung, Anpreisung
oder als Hinweis auf Gewerbe und Beruf dienen und vom 6ffentlichen Verkehrsraum
sichtbar sind. Hierzu zahlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen,
Fotoplakate, Lichtwerbungen, Fahnen, Banner, Transparente, Schaukasten sowie flr
Zettel- und Bogenanschldge oder Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und
Flachen.

Werbeanlagen umfassen neben den Elementen der Werbebotschaft auch den
Rahmen, die Unter- bzw. Tragkonstruktion sowie die erforderlichen Leitungs-
zufihrungen.
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Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring

Nachfolgende Begriffe aus der Werbetechnik werden in dieser Satzung verwendet:

1. Ausstecktransparent:
Senkrecht von der Fassade abstehende Werbeanlagen; heute meist in

horizontaler Langsausdehnung.

2. Werbefahnen/Banner:
Textile oder aus Kunststoff hergestellte Trager einer Werbebotschaft.
Werbefahnen verlaufen in der Regel lotrecht und kdnnen am oberen und unteren
Rand befestigt sein oder nur am oberen Rand. Banner verlaufen in der Regel
waagerecht.

3. Einzelbuchstaben:
Schriftzug aus einzeln hergestellten Buchstaben, die unmittelbar oder mittels ei-
ner Montageschiene auf der Fassade angebracht werden.

4. Lichtkasten/Kastentransparent:
Kubus, oft aus transluzentem Material. Trager einer Werbeaufschrift oder von
reliefartigen Buchstaben.

5. Signet:
Gegenstandliches Sinnbild fur einen bestimmten Beruf, ein Gewerbe oder eine
Dienstleistung, fir die Aufmerksamkeit geweckt werden soll. Als Werbesymbol
wird aber auch das schriftliche Signet (Monogramm,) das Zunft- oder Innungs-
zeichen bis hin zum abstrahierenden Logo einer Firma begriffen.

6. Spiegel:
Vorderseite einer Werbeanlage.

7. Zarge:
Seitenteil bzw. Rahmen eines Reliefkorpers.

Nachfolgende Begriffe aus der Architektur werden im Rahmen dieser Satzung ver-
wendet:

1. Gliederung:
Unterteilung einer Fassadenflache durch Gliederungselemente.

2. Gliederungselemente:
Senkrechte, waagerechte oder bogenférmige vorspringende oder
zurtickspringende Bauteile wie Saulen, Lisenen, Pilaster, Sockel, Gesimse, Friese
sowie Rahmen und Skelette.

3. Gliederungseinheiten:
Abschnitte, in die die Fassade gegliedert ist.

4. Feld:
Fassadenflache zwischen den Gliederungselementen.

5. Gesims:
Grundform der Gesimse sind vorspringende waagerechte Platten oder Stege mit
rechtwinkeligem oder profiliertem Querschnitt.

6. Bristung:
Ein die Fassade gliederndes, waagerechtes Bauelement zwischen dem FuRRboden
eines Geschosses und den Fenstern.

7. Fassadenknick:
Wahrnehmbarer Versatz der Fassade durch Gebaudeecken und Verspriinge.

8. Sonnenschutzdacher:
Sonnenschutzdacher im Sinne dieser Satzung sind textile oder aus Kunststoff
hergestellte Dacher tber den Schaufenstern zum Schutz vor der
Sonneneinstrahlung. Sie kdnnen beweglich - zum Einrollen oder Einfahren (z.B.
Markisen) - oder unbeweglich sein.

9. Kragplatte:
Ein Uber die Fassade hinausragendes Bauelement, in der Regel Bestandteil einer
Geschossdecke.
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Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring

10. Gehweghinterkante:
Dies ist die Oberkante des Gehwegs der Verkehrsflache, die unmittelbar an die
Fassade angrenzt.

Die in dieser Satzung festgelegten maximal zuldssigen FlachengrofRen und Abmes-
sungen fur Werbeanlagen beziehen sich auf das die Werbeanlagen umschliellende
Rechteck.

§4
Genehmigungsvorbehalt

Eine Genehmigung durch die Bauaufsichtsbehérde ist flr das Errichten, Aufstellen,
Anbringen oder Andern von Werbeanlagen an Gebauden, in Gebauden - sofern diese
erkennbar storend in den Offentlichen Verkehrsraum hinein wirken - und von
freistehenden Werbeanlagen mit Ausnahme der in Absatz 2 genannten Werbeanla-
gen erforderlich.

Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fir;

1. Werbeanlagen fiir zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere fir Ausver-
kaufe und andere Sonderverkaufe an der Statte der Leistung, jedoch nur bis zum
Ende der Veranstaltung.

2. Werbeanlagen, die an der Statte der Leistung zeitlich begrenzt angebracht oder
aufgestellt sind (insgesamt maximal 4 Wochen pro Kalenderjahr), soweit sie nicht
fest mit dem Boden oder einer anderen baulichen Anlage verbunden sind, und
nicht Gber die Vorderkante der Fassade hinausragen.

3. Werbeanlagen zu offentlichen Wahlen und Abstimmungen fur die Dauer des
Wahlkampfes.

Die fir Werbeanlagen an eingetragenen oder vorlaufig geschitzten Denkmalern er-
forderliche besondere Erlaubnis gemaR § 9 in Verbindung mit § 3 Absatz 1 Satz 2 des
Gesetzes zum Schutz und zur Pflege der Denkmaler im Lande NRW (Denkmal-
schutzgesetz NRW) bleibt unberihrt.

§5
Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen

Werbeanlagen sollten standsicher, demontierbar, untereinander kombinationsfahig,
wertbestandig und statisch sein. Sie sind in Ausbildung, Anzahl, Lage, Farbgebung
und Proportion dem architektonischen und stadtebaulichen Kontext entsprechend an-
zuordnen und zu gestalten.

Bei der Errichtung, Aufstellung, Anbringung oder Anderung von Werbeanlagen ist auf
die Fassadengestaltung des Gebaudes und auf andere Werbeanlagen Ruicksicht zu
nehmen. Werbeanlagen mussen in Material, Form und Gestaltung aufeinander und
auf das Gebaude abgestimmt werden.

Werbeanlagen missen so gestaltet sein, dass sie ein ruhiges und geordnetes Er-
scheinungsbild bieten. Dieses statische Bild ist nicht durch wechselnde Lichteffekte
oder Farbkompositionen, durch die optisch wahrnehmbare Bewegungen entstehen,
zu konterkarieren. Ausnahmsweise zugelassen sind die sogenannten Werbevitrinen
(SIA), die im Werbenutzungsvertrag in der jeweils geltenden Fassung gestattet wer-
den.

Werbeanlagen dirfen sich gegenseitig nicht verdecken oder tiberschneiden, eine ver-
setzte oder Uberlappende Anordnung von Werbeanlagen ist nicht zulassig.

Werbeanlagen sind in einheitlichem Format sowie in einheitlicher Art und Grélie an-
zubringen.
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Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring
Eine Haufung von Werbeanlagen ist ausgeschlossen.

Untersagt sind Projektionen auf Fassaden oder auf Bodenbelagen sowie Beschallung,
die in den Stadtraum wirkt.

Werbeanlagen an Briickenanlagen, Unterfiihrungen, Boschungen, Béschungsstitz-
wanden, Einfriedigungen, Seiten- oder Brandwanden, Nachbarschafts- oder Riickfas-
saden, Erkern, Balkonen, Brustungen, Gelandern, Antennen und Dachaufbauten
(Technikrdume , Schornsteinen 0.a.) sind untersagt.

Werbeanlagen, die aufgrund nicht mehr genutzter Betriebsraume funktionslos ge-
worden sind, sind einschlief3lich aller Befestigungsteile und sichtbarer Bestandteile zu
beseitigen. Kabelzufiihrungen sind innerhalb eines Zeitraums von 4 Wochen nach
Aufgabe des Betriebes bzw. der Nutzung zu entfernen. Die sie tragenden Gebaude-
teile sind in den urspringlichen Zustand zu versetzen.

Die Vorschriften der §§ 9 und 10 BauO NRW bleiben unbertihrt.

§6
Anforderungen an Werbeanlagen an Gebauden

Werbeanlagen durfen nicht auf Fassaden benachbarter Gebaude Ubergreifen.

Gliederungselemente der Fassaden sowie Fassadendéffnungen durfen nicht verdeckt,
Uberdeckt oder Gberschnitten werden. Die Stérung von Architekturelementen ist zu
vermeiden.

An Gebauden sind sich bewegende Werbeanlagen sowie Werbeanlagen mit
Wechselbildern, Wechsellicht, Blinklicht oder an- und abschwellender Lichtwirkung,
der Betrieb von Monitoren, o.A. nicht zulassig.

Der Betrieb von Monitoren, Bildschirmen oder vergleichbaren Projektionen ist
innerhalb von Fensterflachen ab einer Entfernung von 1,00 m im Lichten zur Fassade
erlaubt, diese Art der Werbung darf nicht mehr als 62 % der Fensterflache ausmachen.

Werbung auf Rollladen, Jalousien oder ahnlichen das Schaufenster verschlieRenden
Einrichtungen ist nicht zulassig.

Werbeanlagen sollen sich am sogenannten Goldenen Schnitt ausrichten:

a b

& >
Vv

ca. 61,8 % ca. 38,2 %

O
¢

-

~
a+b a = max Lange der Werbung
b = min. freizuhaltender Fassadenanteil,
a+b = Gebaudebreite

Das Lichtraumprofil im Sinne der RASt 06 (Richtlinie flr die Anlage von Stadtstralien
2006) darf nicht eingeschrankt werden.

§7
Beleuchtung von Werbeanlagen
Die Ausfihrung von Werbeanlagen in Form von einzelnen senkrecht untereinander

oder nebeneinander gesetzten Lichtkasten (Kastentransparenten) ist unzulassig.

Beleuchtung ist in die Werbeanlagen zu integrieren. Senkrecht zur Fassade bzw.
senkrecht zur Werbeanlage angeordnete auf die Werbeanlage bzw. die Fassade
aufgesetzte Beleuchtungskoérper sind unzulassig.

Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein.
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Beleuchtete Werbeanlagen sollen folgende Grundsatze beachten:
1. Die Beleuchtung ist auf eine Leuchtdichte von max. 30 cd/m2 beschrankt.
2. Die sichtbare Lichtfarbe ist auf eine Lichtfarbe von 2500-4000 Kelvin beschrankt.

3. Leuchtkorper oder hinterleuchtete Einzelbuchstaben, Schriftzige oder Anlagen
sind zulassig.

Die Anstrahlung von Werbeobjekten oder Einzelleuchtpunkte sind nicht zulassig.

5. Anlagen mit flackerndem Licht oder in Teilen beleuchtete Anlagen aufgrund von
Frequenzstérungen bzw. Leuchtmittelausfallen sind unzulassig.

Il BESTIMMUNGEN FURWERBEANLAGEN

(1)

(2)

(3)

(4)

(5)

(6)

§8
Parallel zur Fassade angebrachte Werbeanlagen

Fassadenparallele Werbeanlagen sind in senkrecht oder waagrecht
angeordneter Form auf der Fassade anzubringen. Die Anordnung von
Werbeanlagen oder Schriftziigen, die nicht rechtwinklig zur Fassade angeordnet
sind, ist nicht zulassig.

Fassadenparallele Werbeanlagen sind nur an stra3enseitigen Fassaden und nur
innerhalb der hierflir vorgesehenen Werbezone zulassig:

1. Die Oberkante dieser Werbezone befindet sich auf Ho6he der
Fensterunterkante des 1. Obergeschosses (Brustungslinie). Ist eine
Kragplatte vorhanden, ist die Werbeanlage oberhalb dieser Kragplatte bis zur
Fensterunterkante des 1. Obergeschosses zulassig.

2. Die Unterkante dieser Werbezone darf eine Mindesthéhe von 3,50 m Uber
Gehweghinterkante nicht unterschreiten.

3. Die Werbezone muss mindestens einen Abstand von 1,00 m zu
Gebaudeaullenecken,  Fassadenknicken,  Grundsticksgrenzen  (bei
aneinander gebauten Gebauden) und benachbarten Werbeanlagen
einhalten. Eine Uber mehrere Gebaude Ubergreifende Werbung ist
unzulassig.

4. Innerhalb der Werbezone eines Gebaudes sind Werbeanlagen in einheitlicher
Groéle und Positionierung auszufihren.

Die Gesamtbreite der horizontalen Werbeanlagen insgesamt darf 61.8 % der
jeweiligen Fassadenbreite nicht Uberschreiten. Dabei ist die hdchstzuldssige Breite
einer einzelnen horizontalen Werbeanlage auf maximal 6,25 m begrenzt. Als Breite
gilt hierbei der Abstand zwischen den beiden am weitesten entfernt liegenden
AulRenkanten der Elemente, die zu einer horizontalen Werbeanlage gehdéren.

Flachige Werbeanlagen dirfen eine Hoéhe von 0,60 m nicht Uberschreiten.
Werbeschriften und Symbole in der Form von baukdrperlich getrennten
Einzelbuchstaben, zusammenhangenden Schriftziigen in Schreibschrift sowie
Firmen- und Werbelogos durfen eine Gesamthdhe von 0,80 m nicht Uberschreiten.

Werbeschriften und Symbole im Sinne des Absatzes 4 Satz 2 sind einzeln oder mit
einer an die Fassadenfarbe angepassten Befestigungsschiene an der Fassade an-
zubringen. Die Profilbreite darf maximal 0,05 m betragen.

Werbeanlagen sind in der Tiefe mit einem Malf} von mindestens 0,05 m bis maximal
0,25 m zulassig. Die Tiefe bemisst sich einschliel3lich von der Hauptaufenwand
des Gebaudes bis zu der Vorderkante der Werbeanlage.
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Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring

§9
Ausstecktransparente an Gebauden

Ausstecktransparente an Gebauden sind innerhalb des raumlichen Geltungs-
bereiches dieser Satzung nicht zulassig.

§10
Signets an Gebauden

Signets an Gebauden sind innerhalb des raumlichen Geltungsbereiches dieser
Satzung nicht zul&ssig.

§ 11

Werbeanlagen an Schaufenstern und Vordachern

Schaufenster, sonstige Fenster und Glastiren dirfen nicht beklebt, versiegelt, ver-
deckt bzw. bemalt und zu- oder uUbergedeckt werden. Das Bekleben von
Schaufensterflachen und Fensterflachen mit Folien oder gleichwertigen Materialien
im Bereich der Erdgeschosse und Obergeschosse ist ausnahmsweise nur dann
zulassig, wenn im Bereich der Gesimse oder der Bristungen keine Werbeanlagen
mdglich oder keine Gesimse oder Brustungen vorhanden sind, etwa im Falle von
Ganzglasfassaden. Auf- und Beklebungen dirfen jedoch nur maximal 20% der
Schaufensterflachen bedecken.

Werbung als Beklebung oder Druck auf der Oberflache des Vordaches ist nur
zulassig, wenn kein Gesims oder keine Brustung vorhanden ist. Sie darf jedoch nur
10% der Vordachflache betragen.

Rollgitter von Schaufenstern und Ladeneingdngen missen so beschaffen sein,
dass die Durchsicht auf die Auslagen und Eingange der Gewerbeeinheiten Uber die
gesamte Fassadenflache zu mindestens 80% gewahrleistet ist. Flachig
geschlossene Rollgitter oder Jalousien vor Schaufenstern und Ladeneingangen
sind unzulassig.

§12
Werbeanlagen im 6ffentlichen Verkehrsraum
Auf den offentlich gewidmeten, innerhalb des raumlichen Geltungsbereiches
dieser Satzung liegenden Flachen sind nicht zulassig:
1. Hinterleuchtete Werbesaulen
Fremdwerbung an Litfalsaulen mit Wechselanschlag

Werbetafeln als hinterleuchtete GroRformatanlagen

Werbetafeln als hinterleuchtete Stadtinformationsanlagen

o bk~ 0N

Werbeuhren
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Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring

SCHLUSSBESTIMMUNGEN

§13

Abweichungen

Abweichungen von einzelnen Bestimmungen dieser Satzung, die sich aus der
Gliederung der Fassade ergeben, sich ihr unterordnen und geringfligig sind, kédnnen in
Einzelfallen zugelassen werden. Eine Abweichung ist auch moglich, sofern die
Anwendung der Bestimmungen im Einzelfall z.B. aufgrund einer atypischen Situation
zu einer offenbar nicht beabsichtigten Harte fihrt. Eine Abweichung ist in den Fallen
von Satz 1 und 2 nur zulassig, wenn diese nicht gegen den Sinn der Satzung verst6/it,
insbesondere nicht gegen

(1)
(2)

1. die stadtebauliche Wirkung in den Stadtraum, die von den Gebauden, Platzen
und Freiflachen bestimmt ist,

die deutliche Dominanz der Architekturelemente vor der Werbung,

die Integration und Abstimmung der Werbeanlagen auf die
Fassadengliederung,

die klare Ablesbarkeit des StralRenverlaufs und des Stadtraumesund

unbeeintrachtigte Blickbeziehungen auf stadtebaulich markante Bauwerke
sowie auf Platze und Parkflachen

§ 14
Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrig gemaf§ 86 Absatz 1 Nummer 22 BauO NRW handelt,

1. wer vorsatzlich oder fahrlassig eine Werbeanlage ohne die nach § 4 Absatz 1
dieser Satzung erforderliche Genehmigung errichtet, aufstellt, anbringt oder
andert oder

2. wer funktionslos gewordene Werbeanlagen, die nicht mehr ihrer
Zweckbestimmung dienen, entgegen § 5 Absatz 9 dieser Satzung nicht
beseitigt.

Diese Ordnungswidrigkeiten kénnen gemaf § 86 Absatz 3 BauO NRW mit
einer Geldbuf3e bis zu 500.000 EUR geahndet werden.

§ 15
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt mit dem Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.

Die Werbesatzung Koélner Ringstrallen - soweit sie sich auf den in § 1 dieser
Satzung geregelten raumlichen Geltungsbereich bezieht - die der Rat in seiner
Sitzung am 04.05.1995 beschlossen hat und die am 28.05.1995 bekannt gemacht
wurde, tritt mit Inkrafttreten der neuen Satzung aulRer Kraft.
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Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring

TEIL B - BEGRUNDUNG UND ANLAGEN
BEGRUNDUNG

. Bedeutung des Theodor-Heuss-Rings

1.1 Geschichte des Theodor-Heuss-Rings

Das Gebiet des heutigen Theodor-Heuss-Rings lag unmittelbar vor der mittelalterlichen
Stadtbefestigung und beherbergte einen Sicherheitshafen, der bis zur heutigen Bastei
reichte. Dieser knapp 500 Meter lange und 50 Meter breite Hafen, auch ,Napoleonshafen®
oder ,Thirmchenshafen® genannt, diente den Schiffen zum Schutz vor Eisgang und Hoch-
wasser, versandete jedoch ab ca. 1840 und wurde 1890 zugeschuittet.

Am 05. Mai 1881 erwarb die Stadt KdIn die Flache des ehemaligen Hafens und begann
daraufhin die Ortlichkeit umfassend umzugestalten. Mit Abriss des um die mittelalterliche
Stadt herum befindlichen inneren Befestigungsrings plante Stadtbaumeister Josef Stiibben
auf der nunmehr gewonnenen Freiflache die Schaffung eines halbkreisférmigen, aus
einzelnen Abschnitten bestehenden Ringboulevards, welcher als Prachtstralte das Gebiet der
mittelalterlichen Stadt umgeben sollte. Als Vorbild fir die Errichtung dieses halbkreisférmigen
Ringboulevards sollten dabei die Grands Boulevards von Paris sowie die Wiener Ringstralle
dienen. Die Benennung der einzelnen Abschnitte sollte die Geschichte der Stadt Koéin
abbilden, beginnend mit den Ubiern im Zeitraum von ca. 39 v. Chr. im Siden der Stadt und
abschlielend mit dem damals neu entstandenen Deutschen Reich, weshalb der heutige
Ebertplatz nach Ende des zweiten Weltkrieges ,Deutscher Platz* genannt wurde.

Der Theodor-Heuss-Ring entstand Ende des 19. Jahrhunderts in Zusammenhang mit dem
Ebertplatz nach den Entwirfen der Architekten und Stadtplaner Josef Stibben und Karl Hen-
rici, welche als Sieger eines von der Stadt ausgeschriebenen Wettbewerbs hervorgingen. Die
Planung sah eine viergeschossige Bebauung vor, die eine Grinflache stadtebaulich einrah-
men sollte. Diese stadtebauliche Figur wurde in einem Fluchtlinienplan festgeschrieben. Der
Querschnitt von bis zu 130 Metern stellt eine deutliche Erweiterung gegenlber dem ublichen
Querschnitt der Ringstralen (Boulevards) von durchschnittlich 30-40 Metern dar. Mit dieser
raumlichen Aufweitung wurde ein stadtgestalterisches Mittel angewendet, um diesen letzten
Abschnitt der Ringstral3en zu gliedern.

Im Zuge des Wiederaufbaus wurde die griinderzeitliche Bebauung durch eine sechs- bis sie-
bengeschossige Bebauung ersetzt. Die fortschreitende Motorisierung forderte die Anlage
mehrspuriger Straf3en. Diese sind heute noch Bestandteil des Stadtraumes, aber kommen
durch die neue Verkehrspolitik verstarkt dem Radverkehr zugute.

1.2 Lage im Stadtraum

Der Theodor-Heuss-Ring befindet sich nérdlich des Kunibertsviertels und stellt die Schnitt-
stelle zwischen der Kdlner Altstadt zu den noérdlichen Stadtteilen dar. Die wesentlichen an-
grenzenden Stadtviertel sind das kleinrdumliche, im Mittelalter entstandene Kunibertsviertel
innerhalb der Ringe und das griinderzeitliche Agnesviertel in der Neustadt. Der Theodor-
Heuss-Ring ist der nérdliche Anschluss der Ringstralen an das Rheinufer.

. Heutige Situation des Theodor-Heuss-Rings

2.1 Bebauung/Architektur/stadtebauliches Erscheinungsbild

Der Theodor-Heuss-Ring wird durch sechs- bis siebengeschossige Wohn- und Geschafts-
hauser flankiert. Eine Ausnahme bilden die beiden Hochhauser auf der Nordseite.
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Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring

An der Ecke Riehler Stralle steht ein 27 geschossiges Blrogebaude und am Rheinufer an der
Stral3e Konrad-Adenauer-Ufer ein 15 geschossiges Wohngebaude mit teilweiser Buronutzung
in den ersten beiden Geschossen.

2.2 Nutzung der Erd- und Obergeschosse

Innerhalb der Erdgeschosszone befinden sich teilweise Einzelhandel und Blroeinheiten als
den Ort belebende Nutzungen. Die Obergeschosse werden vorwiegend durch Buros, Praxen
und Wohnen genutzt.

2.3 Nutzung des Ringabschnitts

Der Theodor-Heuss-Ring hat innerhalb des Stadtraums primar die Funktion als Grinflache.
AuRerdem stellt die Ortlichkeit eine wichtige Verbindung zwischen dem Ebertplatz im Westen
und dem Rheinufer im Osten dar. Die Grunflache selbst verfugt Uber eine hohe
Aufenthaltsqualitat.

. Planungsrecht und -Konzepte

3.1 Bauliche Art der Nutzung fiir die flankierende Bebauung

Fir die zuldssigen Nutzungsarten im Bereich des Theodor-Heuss-Rings besteht ein rechts-
verbindlicher Bebauungsplan, der fur die nérdlich angrenzenden Baublécke ein ,Kerngebiet*
(MK) festsetzt.

3.2 Innere Griinflache

Der Theodor-Heuss-Ring wird durch die Gestaltung als ein gut geordneter Stadtraum wahr-
genommen. Problematisch bleibt die Wegeflihrung durch die U-Bahn-Haltestelle zur Innen-
flache des Ebertplatzes.

3.3 Planungswerkstatt/ Interventionsraum

Der anschlielende, aus dem Masterplan entwickelte Planungsschritt ,Planungswerkstatt
Ringe" bindelte die einzelnen Planungskonzepte zu einer praxisorientierten Leitlinie, die als
eine Art ,Regiebuch” fur die Entwicklung der Ringe verstanden werden soll. Innerhalb dieses
Leitlinienprozesses wurden drei grundsatzliche Gestaltungstypen festgestellt, in welche sich
die einzelnen Ringabschnitte unterteilen lassen:

[ Der Boulevard - als baumbestandener urbaner StraRenabschnitt
2 Der Stadtplatz - als Knoten radialer Hauptverkehrsachsen
B Die Griinanlage - als parkahnlicher, urbaner Stadtraum

Der Typus des Stadtplatzes wird hierbei weiter unterteilt in den Typ 2a und Typ 2b, Stadtplatz
ohne und mit Denkmal, da aufgrund eines vorhandenen Denkmals ein erhdhter Schutzbedarf
vorliegt. Der Theodor-Heuss-Ring ist dem Typus 3 - Griinanlage zugeordnet.

Es soll jeweils eine durchgangige Materialitat fir sdmtliche Oberflachen vorgegeben werden,
ein charakteristischer Leuchtentyp, sowie Stadtmdblierung, deren Auswahl die gestalterische
Handschrift und Einheitlichkeit der Ringe bzw. der Gestaltungstypen unterstitzt und somit
den unterschiedlichen TeilrAumen der Ringstralle eine einheitliche gestalterische Handschrift
verleihen. Nicht zuletzt sollen auch die als Eintrittsorte und Visitenkarten zu betrachtenden
Haltestellen der KVB dazu flihren, eine Atmosphéare zu gestalten, die Sicherheit vermittelt und
zur Sauberkeit anhalt.

Unter anderem sehen die Prinzipien der Leitlinien Kélner Ringstral3en vor, dass die Vorgaben
zur Strukturierung der Flachen, Materialitat und der Bepflanzung auch zu einer Reduktion und
Ordnung der Werbeanlagen beitragen, da sie unmittelbare Einflussgeber auf das architek-
tonische und stadtebauliche Bild sind.
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3.4 Gestaltungshandbuch zur Gestaltung der 6ffentlichen Flachen

Im Dezember 2017 hat der Rat fur das gesamte Stadtgebiet eine umfangreiche Strategie zur
Gestaltung des offentlichen Raumes beschlossen. Die in einem Gestaltungshandbuch
konkret formulierten Leitlinien bilden eine verbindliche Grundlage fir die Herstellung und die
Gestaltung offentlicher Flachen. Durch deren Umsetzung soll der Stadtraum geordnet und
beruhigt sowie dessen Starken bewahrt bleiben. Mit den aufgestellten Regeln werden
Arbeitsprozesse erleichtert und gleichzeitig die gestalterische Qualitat des 6ffentlichen Rau-
mes erhoht. Zudem sind in dem Gestaltungshandbuch die Ergebnisse der Werkstattverfah-
ren fur die Ringstralien in einem verbindlichen Regelwerk festgeschrieben.

. Werbeanlagen

Werbeanlagen dienen dem Grundsatz, grofitmoégliche Aufmerksamkeit fir die beworbene
Botschaft oder Dienstleistung zu wecken und stehen somit zunachst im Widerspruch zum
Ubergeordneten stadtebaulichen Ziel der Beruhigung und der Ordnung des offentlichen
Raumes sowie der Einrdumung von Prioritat fur die Architektur (Raumbildung).

Das wesentliche Ziel der Priorisierung der Architektur und der gestalterischen Beruhigung des
stadtischen Raumes ist somit mit den wirtschaftlichen Belangen der Werbe- und Ge-
werbetreibenden in Einklang zu bringen und sorgsam abzuwagen. Insbesondere ist hierbei zu
bertcksichtigen, dass neben der gestalterisch wahrnehmbaren Ordnung auch die Wett-
bewerbsgleichheit, verfahrenstechnische Verlasslichkeit und die langfristige Aufwertung der
Ortlichkeit im Interesse ortsansassiger Einzelhandels-, Gastronomie- und Dienstleitungsbe-
triebe steht. Letztere mussen jedoch aufgrund der Fokussierung auf den kurzfristig wahr-
nehmbaren Effekt grofitmoéglicher Aufmerksamkeit Gegenstand der Begutachtung durch die
Stadt als unbeteiligte Dritte sein, um private und o6ffentliche sowie kurz- und langfristige Be-
lange zu einem allgemeinvertraglichen Ausgleich zu bringen.

Die Bedirfnisse der Gewerbetreibenden nach Eigendarstellung und Werbung werden in
dieser Satzung gewahrt. Auch nach Inkrafttreten der Satzung hat jeder Geschaftstreibende
die Mdglichkeit durch gut gestaltete Werbung hervorzutreten. Durch klare Grenzen, die die
Satzung im Hinblick auf die Errichtung und Gestaltung von Werbeanlagen schafft, erfahrt der
Theodor-Heuss-Ring eine gestalterische Aufwertung und Ordnung, wovon Gewerbetreibende
und Eigentumer langfristig profitieren kdnnen.

. Planungsziele der Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring

Mit der Aufweitung des Stadtraumes am Theodor-Heuss-Ring, der durch die begleitenden
Gebaudekdrper eingefasst wird, ist eine deutliche Fernwirkung flir Werbeanlagen verbunden.
Da der Stadtraum zum Rheinufer geéffnet ist, hat die Werbung eine Wirkung bis in den Frei-
raum- bzw. Landschaftsraum Rhein. Da die Pragung des Ortes weiterhin durch die teilweise
denkmalgeschutzten Gebaude und die Grunanlagen erfolgen soll und nicht vorrangig
Werbeanlagen den Ort dominieren sollen, ist eine Regulierung der Héhe, Anzahl, Menge und
Ausgestaltung von Werbeanlagen notwendig.

Werbeanlagen und Schaukésten sollen allgemein den Allgemeinen Zielen nach Nummer 2
dieser Begriindung gentigen. Das Interesse zu Werben muss hierbei mit den stadtebaulichen
und stadtgestalterischen Zielen abgewogen werden.

Im Allgemeinen sind Werbeanlagen im stadtebaulichen Kontext visuell bedeutsame Elemente
und fordern den Handel, die Information und die Kommunikation. Die verschiedenen
Werbeanlagen sind raumwirksame Elemente, die unterschiedliche Aufgaben im stadtischen
Geflge ubernehmen. Allein durch die Standortwahl, die Aufstellung oder das Anbringen von
Werbeanlagen wird das Erscheinungsbild des Stadtraums verandert und es kann eine
stadtebauliche Situation unterstitzt oder gestért werden. Die Wahl des Standortes und die Art
der Werbeanlagen bedingen sich dabei wechselseitig und beeinflussen die Wirkung der
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Werbeanlagen.

Die Standortwahl und das Erscheinungsbild der Werbeanlagen missen nach den unter-
schiedlichen baulichen, stadtgestalterischen und landschaftlichen Charakteristika eines Ortes
erfolgen. Diese bestimmen somit, wo und welche Werbeanlagen platziert werden kénnen, ob
sie beleuchtet oder unbeleuchtet sind und welche Formate gestattet sind.

Dem gegeniiber steht das berechtigte Interesse der gewerblichen Wirtschaft, mittels Anlagen der
AuRenwerbung die Aufmerksamkeit der Offentlichkeit auf sich zu ziehen. Die Botschaften auf
Werbeanlagen sollen aus Sicht der Werbetreibenden einen maéglichst groRen Personenkreis
erreichen, das heilt, einen hohen Wirkungsgrad erzielen. Wichtige Kriterien fir die Standortwahl
sind daher die Frequenz, mit der stadtische Raume benutzt werden wund die
Bewegungsgeschwindigkeit der Bewohnenden, die sich in diesen stadtischen Radumen bewegen.

Weil Werbung, insbesondere Werbung an Gebauden, oftmals nur einen untergeordneten Raum
einnimmt und zudem in der Regel nachtraglich angebracht wird, wird haufig nicht die gleiche
gestalterische Sorgfalt beobachtet, die bei dem Entwurf und der Ausfiihrung von Gebauden die
Regel darstellt. Da Werbung intensiv auf den 6ffentlichen Raum wirkt, was die explizite Absicht
von Aufldenwerbung ist, hat sie beachtliche gestalterische Auswirkungen. Mit den hier gefassten
Bestimmungen soll eine Harmonisierung dieser nachtraglichen Werbeanlagen mit der
vorhandenen Architektur dauerhaft gesichert werden und dem o&ffentlichen Raum und der
Bebauung im stadtischen Umfeld Prioritdt gegenliber Werbeanlagen eingeraumt werden.

Im Rahmen der Satzung soll sichergestellt werden, dass durch Gestaltungsgrundsatze im
Allgemeinen sowie ganz spezifisch mit dem Blick auf die jeweilige Ortlichkeit ein Interes-
sensausgleich geschaffen wird zwischen dem Bedurfnis zu Werben und einem geordneten
Ortsbild.

Allgemein dienen Bestimmungen zum Ausschluss von effekthaschenden Blink- und Wech-
sellichtwerbeanlagen und die Bestimmung, Werbeanagen so anzuordnen, dass sie sich weder
gegenseitig Uberdecken, noch in unterschiedlicher Héhe angebracht sich waagerecht
Uberlappen, der Priorisierung der Architektur des Gebaudes und der Vermeidung einer
improvisierten Wirkung der Werbegestaltung.

Der Ausschluss der Haufung von Werbeanlagen soll einer Massierung von Werbung und der
Wiederholungswirkung entgegenwirken.

Der Ausschluss von Projektionen und Beschallung flhrt zu einer Begrenzung der Zulassigkeit
von Werbeanlagen auf die Fassade selbst und dient ebenfalls der Vereinheitlichung so-
wohl des gestalterischen Rahmens als auch der Wettbewerbsbedingungen der Werbenden
untereinander. Auch hier soll das Beduirfnis, einander in der Wirkung zu Ubertreffen hinter dem
Belang einer geordneten gestalterischen Wirkung zurtickstehen. Die Zulassung von Monitoren,
Bildschirmen und Projektionen innerhalb von Gebauden, die mit einem Abstand von
mindestens einem Meter im Lichten von der Fensterflache zurlickgesetzt werden, ermdoglicht
hingegen den Einsatz vielfaltiger Werbeinstrumente.

Hierdurch wird die Mdglichkeit geschaffen, eine groRe Auswahl auch digitaler Werbetrager
einzusetzen. Allerdings wird durch den Versatz in den (Verkaufs-) Raum hinein die Wirkung,
insbesondere die Fernwirkung zur Seite hin begrenzt. Ein gegenseitiges Ubertrumpfen und eine
ungeordnete Fernwirkung von blinkenden und flackernden Werbeanlagen kann somit
vermieden werden. Die Wahrnehmbarkeit entfaltet sich erst mit zunehmender raumlicher Nahe
zum betreffenden Schaufenster.

Die Begrenzung der Zulassigkeit von Werbeanlagen dient der Konzentration auf wahr-
nehmbare und auch werbewirksame Bereiche, die sich dem Betrachtenden unmittelbar zu-
wenden. Dieses dient sowohl dem Ortsbild hinsichtlich der Begrenzung von Werbeanlagen als
auch den gewerblich Tatigen vor Ort, da der Konkurrenzkampf, sich gegenliber Werbe-
anlagen, die vornehmlich auf Brandwanden platziert werden, abzuheben, begrenzt wird.
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Eine klare Unterscheidung von Bereichen, in denen geworben wird und freizuhaltenden
Bereichen ist somit mdglich.

Die Begrenzungen in der Zulassigkeit erfolgen in mehreren Kategorien.

Die raumliche Begrenzung auflert sich in Anbringungsorten (,,Werbezonen"), die im beson-
deren Aufmerksamkeitsbereich liegen und somit fir Anlagen der Au3enwerbung besonders gut
geeignet sind. Im Regelfall handelt es sich um den Bereich oberhalb des Fenstersturzes des
Erdgeschosses. Die seitliche Begrenzung des Raumes zu GebaudeaulRenkanten etc. bewirkt
eine Rahmung der Werbeanlage durch das Gebaude. Abstande benachbarter Werbeanlagen
kdnnen somit weitestgehend gewahrleistet werden.

Des Weiteren bestehen Grélkenbeschrankungen von Werbeanlagen, deren Verhaltnis-
mafigkeit sich in der Breite am ,Goldenen Schnitt" als allgemein anerkannter Idealproportion
orientiert. Die maximale Breite von 6,25 m orientiert sich am Fassadenraster von ca. 10,00 m
und soll dazu flhren, dass bei Gebauden mit langerer Fassadenabwicklung der maogliche
Flachenanteil auf mehrere einzelne Schilder und/oder Anlagen im Sinne des Goldenen Schnitts
verteilt wird.

In der Héhe erfolgt die Begrenzung an den sich konstruktiv ergebenden Abmessungen von
Gebaudeteilen, wie z.B. Bristungen, abziiglich eines rahmenden Abstandes. Die Rahmung der
Werbeanlage durch die Fassade ist ausdricklich erwinscht ebenso wie die Ausfuhrung als
Einzelbuchstabenwerbeanlagen, die die dahinter liegende Fassade nicht verdecken.

Der allgemeine Duktus der Bestimmungen soll die Wahrnehmbarkeit der Fassade gewahr-
leisten und Werbeanlagen zusammenfassen anstatt diese beliebig in ihrem Anbringungsort,
ihrem Grofienverhaltnis und ihrer Ausgestaltung wirken zu lassen.

Die Verpflichtung zum Rickbau innerhalb einer angemessenen Zeitspanne nach Aufgabe des
betreffenden Gewerbes soll die Wirkung von Verwahrlosung vermeiden, die durch obsolete und
somit nicht mehr unterhaltene Werbeanlagen ausgelost wird. Die Beseitigung der
Kabelzufuhrungen und Unterkonstruktionen soll gewahrleisten, dass die Neuanbringung von
Werbeanlagen sich an der Einflgung an das stadtebauliche Umfeld, der Architektur des
betreffenden Gebaudes und der Bestimmungen dieser Satzung orientiert und nicht am
Vorhandensein eines Kabels oder einer Halterung, die mit dem Werbeauftritt inhaltlich jedoch
nicht harmoniert.

Werbeanlagen in Freiflachen betreffen im Satzungsbereich Anlagen auf stadtischen Flachen,
die im Rahmen eines Werbenutzungsvertrags einer werblichen Nutzung zugefiihrt werden
kénnen. Somit erstreckt sich das Erfordernis der Abstimmung auch auf Anlagen auf stadtischen
Flachen. Die Abstandsregelungen sorgen dafiir, dass die Anzahl von Werbeanlagen am Ring
begrenzt wird und die Anlagen sich in ausreichendem Abstand voneinander verteilen.

Eine Staffelung der Dichte von Werbeanlagen, die mit zunehmender Gebaudehéhe reduziert
wird, berucksichtigt die Belange der Gewerbeeinheiten, welche sich in den Erdgeschossen
konzentrieren und ermdglicht gleichfalls die Kennzeichnung von weiteren Gewerbenutzungen
oberhalb der Erdgeschosse. Diese Abstufung der Zulassigkeit von Werbeanlagen erfolgt unter
Abwagung der berechtigten Interessen, einerseits fur die gewerbliche Nutzung zu werben,
andererseits einer Ordnung des Ortsbildes mit Fokus auf die stadtebauliche Gebaudestruktur
selbst.

Aufgrund der Fernwirkung, auch in die Grinanlage hinein, ist eine Begrenzung auf die
Unterkante der Bristungshoéhe im 1. Obergeschoss angemessen.

Werbeanlagen in der Form von Ausstecktransparenten weisen durch ihren Einfluss auf die
Gestaltung und Raumabfolge der die Grunflache umgebenden, teilweise denkmalgeschutzten
Bebauung eine stark pragende Wirkung auf. Daher sind Ausstecktransparente an Gebauden
innerhalb des rdumlichen Geltungsbereiches dieser Satzung nicht zuldssig. Um ein
UbermaRiges Hineinwirken von Werbeanlagen in die Grinanlage zu verhindern, ist die Hohe
von Werbeanlagen gegeniber anderen Stadtraumen starker eingeschrankt. Dies ist notwendig,
um die Aufenthaltsqualitat der Griinanlage zu schitzen, aber auch um die Beeintrachtigung des
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Naturraums durch Lichtverschmutzung zu mindern. Gleiches gilt flir Signets.

Die Gewabhrleistung einer attraktiven Gestaltung der die von hoher Aufenthaltsqualitat gepragte
Grunflache umgebende Bebauung fordert insoweit besondere gestalterische Anforderungen,
welche sicherstellen, dass bei der Errichtung, Anbringung und Anderung von Werbeanlagen
die ortstypischen Gegebenheiten in angemessenem Malie berlicksichtigt werden.

Im Einzelfall kbnnen Abweichungen von einzelnen Bestimmungen dieser Satzung zugelassen
werden, die sich aus der Gliederung der Fassade ergeben, sich ihr unterordnen und
geringflgig sind. Eine Abweichung ist auch dann méglich, sofern die Anwendung der
Bestimmungen im Einzelfall z.B. aufgrund einer atypischen Situation zu einer offenbar nicht
beabsichtigten Harte flhrt. Eine Abweichung ist in den Fallen von Satz 1 und 2 nur zulassig,
wenn diese nicht gegen den Sinn der Satzung verstoft, insbesondere nicht die stadtebauliche
Wirkung in den Stadtraum, die von den Gebauden, Platzen und Freiflachen bestimmt ist, die
deutliche Dominanz der Architekturelemente vor der Werbung, die Integration und
Abstimmung der Werbeanlagen auf die Fassadengliederung, die klare Ablesbarkeit des
StralRenverlaufs und des Stadtraumes und unbeeintrachtigte Blickbeziehungen auf
stadtebaulich markante Bauwerke sowie auf Platze und Parkflachen.

Die Ordnung von Werbeanlagen, die zur Aufwertung des Ortes beitragt, stellt sich somit als
baugestalterische Absicht nach § 89 Absatz 1 Nummer 1 und 2 BauO NRW dar.
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Bestandteil der Satzung
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Werbesatzung Theodor-Heuss-Ring
Bekanntmachung

Vorstehende Satzung wird hiermit 6ffentlich bekanntgemacht.

Es wird auf die Rechtsfolgen nach § 7 Absatz 6 Satz 1 der Gemeindeordnung fiir das Land
Nordrhein-Westfalen hingewiesen.

§ 7 Absatz 6 Satz 1 der Gemeindeordnung lautet:

,,Die Verletzung von Verfahrens- oder Formvorschriften dieses Gesetzes kann gegen Satzungen,
sonstige ortsrechtliche Bestimmungen und Flachennutzungsplane nach Ablauf eines Jahres seit ihrer
Verkindung nicht mehr geltend gemacht werden, es sei denn,

(1) eine vorgeschriebene Genehmigung fehlt oder ein vorgeschriebenes Anzeigeverfahren wurde
nicht durchgeflihrt,

(2) die Satzung, die sonstige ortsrechtliche Bestimmung oder der Flachennutzungsplan ist nicht
ordnungsgemal offentlich bekanntgemacht worden,

(3) der Gemeindedirektor hat den Ratsbeschluss vorher beanstandet oder

(4) der Form- oder Verfahrensmangel ist gegeniber der Gemeinde vorher gerlgt und dabei die
verletzte Rechtsvorschrift und die Tatsache bezeichnet worden, die den Mangel ergibt.”

Koln, den

gez.:
Die Oberblrgermeisterin

-ABI. StK ..., S. ... -
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