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SATZUNG

Uber Anbringungsort, Abmessungen und Ausgestaltung von Werbeanlagen fir einen Teil der Ortslage in
der Kolner Neustadt im Bereich
Friesenplatz
Am Kreuzungspunkt Hohenzollernring und der Venloer Stralle

Arbeitstitel: Werbesatzung F der Kolner RingstraRen — Friesenplatz
vom ...

Der Rat der Stadt KéIn hat in seiner Sitzung am ...... aufgrund des § 89 Absatz 1 Nummer 1 und 2 sowie
§ 86 Absatz 1 Nummer 22 der Bauordnung fur das Land Nordrhein-Westfalen (BauO NRW) — Landes-
bauordnung — in der Fassung der Bekanntmachung vom 22. September 2021 (GV. NRW. S. 1086) — In
Verbindung mit den §§ 7 und 41 Absatz 1 der Gemeindeordnung fir das Land Nordrhein-Westfalen

(GO NRW) in der Fassung der Bekanntmachung vom 14. Juli 1994 (GV. NRW. S 666), zuletzt geandert
durch Gesetz vom 01. Dezember 2021 (GV. NRW. S. 1353) — in der bei Erlass dieser Satzung geltenden
Fassung — diese Satzung beschlossen.

PRAAMBEL

Die Ringe lassen sich in drei stadtraumliche Typologien gliedern — der Boulevard (Typ 1), der Stadtplatz
(Typ 2) und die Grunanlage (Typ 3). Der Typus des Stadtplatzes wird hierbei weiter unterteilt in den Typ
2a und Typ 2b, Stadtplatz ohne und mit Denkmal, da aufgrund eines vorhandenen Denkmals ein erhéh-
ter Schutzbedarf vorliegt.

Der Friesenplatz ist der Typologie Stadtplatz zuzuordnen, hier Typ 2a — Stadtplatz ohne Denkmal.

Ziel der Satzung ist die Steigerung der Attraktivitat sowie der Aufenthaltsqualitat des Friesenplatzes und
eine Beruhigung sowie gestalterische Ordnung des Ortes durch die Pflege und Aufwertung des Erschei-
nungsbildes. Dieses Erscheinungsbild ist durch die sechs- bis achtgeschossige den Platz rahmende
Architektur, der Jahrausendwende gepragt. Die zwei Hochhauser auf der Ostseite sprengen jeglichen
Malstab des Platzes. Mit Inren H6hen haben sie dominante Alleinstellungsmerkmale. lhre Pragung soll-
te daher durch die Architektur alleine gegeben sein.

Die Mallnahmen der Aufwertungen des offentlichen Raumes sollen am Platzrand, nicht aber auf der
zentralen Platzflache durch die Abstimmung von Werbeanlagen an die baulichen Gegebenheiten die den
Ort pragende Architektur unterstreichen. Werbeanlagen werden mit dem Ziel errichtet und angebracht in
den offentlichen Raum zu wirken. Somit sollen auch sie den Ubergeordneten Zielsetzungen zur Stadtge-
staltung folgen und sich in Anzahl, GréRRe, Erscheinungsform sowie hinsichtlich ihres Anbringungsortes
in das Stadtbild einfigen. Dabei sind sie an die jeweilige Gebaudefassade mit ihren Gliederungselemen-
ten innerhalb des architektonischen Gesamtgefiiges anzupassen.

Ein weiteres Ziel dieser Satzung ist der Werterhalt des Standortes fur Handel und Dienstleistungen. Die
einheitlichen Grundsatze der Gestaltung verhindern einen Uberbietungswettbewerb um die Aufmerksam-
keit fir Werbeanlagen und stellen durch einheitliche Rahmenbedingungen eine Wettbewerbsgleichheit
her.

Diese Satzung regelt die Zulassigkeit von Werbeanlagen sowie die gestalterischen Anforderungen, wel-
che an diese zu stellen sind.

Damit die Werbung der Gewerbetreibenden im Bereich der Satzung unterstitz wird und sowohl unter-
einander, als auch in der Bewertung des Stadtbildes eine ausgewogene Stellung behalt, ist die Rege-
lung nicht als Einschrankung, sondern als eine die Anspriche an den Stadtraum ordnende Vorgabe zu
bewerten. Die Reglementierungen sollen einseitige Uberbewertungen von Ambitionen vermeiden und
die Méglichkeit erdffnen, in einem dem Stadtbild und der Ortlichkeit angemessenen und ausgeglichenen
Umfang Werbung zu erméglichen.
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Allgemeine Bestimmungen

§1

Raumlicher Geltungsbereich

Die Bestimmungen dieser Satzung gelten fir den Bereich des Friesenplatzes. Das Gebiet wird
durch die folgenden Stral’en und Gebaude begrenzt: Friesenplatz 1-25, Kamekestralle 2-8,
Friesenstral’e 72-74 und 85, Friesenwall 104, 116, Hohenzollernring 62, 65, 70, 77, 80, 82 und
87.

Der raumliche Geltungsbereich ist in dem beigeflgten Plan (siehe ANLAGE 1 - Geltungsbereich)
dargestellt. Der Plan ist Bestandteil dieser Satzung.

§2

Sachlicher Geltungsbereich

Diese Satzung ist anzuwenden:

1. Bei allen Errichtungen, Aufstellungen, Anbringungen und Anderungen sowie der Beseitigung
von Werbeanlagen i. S. d. § 10 BauO NRW im raumlichen Geltungsbereich dieser Satzung;

2. bei denkmalwerten Gebauden, Stra’enztigen und Platzraumen auch flir genehmigungsfreie
Werbeanlagen;

3. auf serienmalig hergestellte Firmenwerbungen einschliellich registrierter Waren- und Fir-
menzeichen.

Von dieser Satzung unberlhrt bleiben die Vorschriften des Denkmalschutzes, die Regelungen,
nach denen Sondernutzungen an offentlichen Strallen, Wegen und Platzen einer Erlaubnis be-
durfen, Bestimmungen, die die Anbringung von Werbeanlagen aus Grinden der Verkehrssicher-
heit auf 6ffentlichen Stralden, Wegen und Platzen regeln sowie die Bestimmungen der rechtswirk-
samen Bebauungsplane Nummern 66459.16.000.00, 65454.05.000.00, 66455.05.000.00 und
66455.03.000.00 der Stadt KolIn.

§3

Begriffsbestimmungen

Werbeanlagen sind alle ortsfesten Einrichtungen, die der Anklindigung, Anpreisung oder als
Hinweis auf Gewerbe und Beruf dienen und vom 6ffentlichen Verkehrsraum sichtbar sind. Hier-
zu zahlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalungen, Fotoplakate, Lichtwerbungen,
Fahnen, Banner, Transparente, Schaukasten sowie fir Zettel- und Bogenanschlage oder Licht-
werbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen.

Werbeanlagen umfassen neben den Elementen der Werbebotschaft auch den Rahmen, die
Unter- bzw. Tragkonstruktion sowie die erforderlichen Leitungsfuhrungen.

Nachfolgende Begriffe aus der Werbetechnik werden in dieser Satzung verwendet:

1. Ausstecktransparent: Senkrecht von der Fassade abstehende Werbeanlagen; heute meist in
horizontaler Langsausdehnung.

2. Werbefahnen/Banner: Textile oder aus Kunststoff hergestellte Trager einer Werbebotschaft.
Werbefahnen verlaufen in der Regel lotrecht und kdnnen am oberen und unteren Rand be-
festigt sein oder nur am oberen Rand. Banner verlaufen n der Regel waagerecht.

3. Einzelbuchstaben: Schriftzug aus einzeln hergestellten Buchstaben, die unmittelbar oder
mittels einer Montageschiene auf der Fassade angebracht werden.

4. Lichtkasten/Kastentransparent: Kubus, oft aus transluzentem Material. Trager einer Werbe-
aufschrift oder von reliefartigen Buchstaben.

5. Signet: Gegenstandliches Sinnbild fir einen bestimmten Beruf, ein Gewerbe oder eine

Dienstleistung, fur die Aufmerksamkeit geweckt werden soll. Als Werbesymbol wird aber auch

das schriftliche Signet (Monogramm), das Zunft- oder Innungszeichen bis hin zum abstrahie-

renden Logo einer Firma begriffen.

Spiegel: Vorderseite einer Werbeanlage.

Zarge: Seitenteil bzw. Rahmen eines Reliefkorpers.

N o
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Nachfolgende Begriffe aus der Architektur werden im Rahmen dieser Satzung verwendet:

1. Gliederung: Unterteilung einer Fassadenflache durch Gliederungselemente.

2. Gliederungselemente: Senkrechte, waagerechte oder bogenférmige vorspringende oder zu-

rickspringende Bauteile wie Saulen, Lisenen, Pilaster, Sockel, Gesimse, Friese sowie Rah-

men und Skelette.

Gliederungseinheiten: Abschnitte, in die die Fassade gegliedert ist.

Feld: Fassadenflache zwischen den Gliederungselementen.

Gesims: Grundform der Gesimse sind vorspringende waagerechte Platten oder Stege mit

rechtwinkeligem oder profiliertem Querschnitt.

6. Brustung: Ein die Fassade gliederndes, waagerechtes Bauelement zwischen dem Ful3boden

eines Geschosses und den Fenstern.

Fassadenknick: Wahrnehmbarer Versatz der Fassade durch Gebaudeecken und Verspriinge.

Sonnenschutzdacher: Sonnenschutzdacher im Sinne dieser Satzung sind textile oder aus

Kunststoff hergestellte Dacher Uber den Schaufenstern zum Schutz vor Sonneneinstrahlung.

Sie kénnen beweglich — zum Einrollen oder Einfahren (z. B. Markisen) — oder unbeweglich

sein.

9. Kragplatte: Ein Uber die Fassade hinausragendes Bauelement, in der Regel Bestandteil einer
Geschossdecke.

10. Gehweghinterkante: Dies ist die Oberkante des Gehwegs der Verkehrsflache, die unmittelbar
an die Fassade angrenzt.

o bk w
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Die in dieser Satzung festgelegten maximal zulassigen Flachengrofien und Abmessungen flr
Werbeanlagen beziehen sich auf das die Werbeanlagen umschlieliende Rechteck.

§4

Genehmigungsvorbehalt

Eine Genehmigung durch die Bauaufsichtsbehorde ist fir das Errichten, Aufstellen, Anbringen
oder Andern von Werbeanlagen an Geb&uden, in Gebauden — sofern diese erkennbar stdrend in
den offentlichen Verkehrsraum hinein wirken - und von freistehenden Werbeanlagen mit Ausnah-
me der in Absatz 2 genannten Werbeanlagen erforderlich.

Einer Genehmigung aufgrund dieser Satzung bedarf es nicht fir:

1. Werbeanlagen fir zeitlich begrenzte Veranstaltungen, insbesondere flr Ausverkaufe und an-
dere Sonderverkaufe an der Statte der Leistung, jedoch nur bis zum Ende der Veranstaltung.

2. Werbeanlagen, die an der Statte der Leistung zeitlich begrenzt angebracht oder aufgestellt
sind (insgesamt maximal 4 Wochen pro Kalenderjahr), soweit sie nicht fest mit dem Boden
oder einer anderen baulichen Anlage verbunden sind, und nicht Gber die Vorderkante der
Fassade hinausragen.

3. Werbeanlagen zu 6ffentlichen Wahlen und Abstimmungen fiir die Dauer des Wahlkampfes.

Die fir die Werbeanlagen an eingetragenen oder vorlaufig geschitzten Denkmaler erforderliche
besondere Erlaubnis gemaf § 9 in Verbindung mit § 3 Absatz 1 Satz 2 des Gesetzes zum Schutz
und zur Pflege der Denkmaler im Lande NRW (Denkmalschutzgesetz NRW) bleibt unberthrt.

§5

Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen

Werbeanlagen sollten standsicher, demontierbar, untereinander kombinationsfahig, wertbestan-
dig und statisch sein. Sie sind in Ausbildung, Anzahl, Lage, Farbgebung und Proportion dem
architektonischen und stadtebaulichen Kontext entsprechend anzuordnen und zu gestalten.

Bei der Errichtung, Aufstellung, Anbringung oder Anderung von Werbeanlagen ist auf die Fassa-
dengestaltung des Gebaudes und auf andere Werbeanlagen Riicksicht zu nehmen. Werbean-
lagen missen in Material, Form und Gestaltung aufeinander und auf das Gebaude abgestimmt
werden.
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Werbeanlagen missen so gestaltet ein, dass sie ein ruhiges und geordnetes Erscheinungsbild
bieten. Dieses statische Bild ist nicht durch wechselnde Lichteffekte oder Farbkompositionen,
durch die optisch wahrnehmbare Bewegungen entstehen, zu konterkarieren. Ausnahmsweise zu-
gelassen sind die sogenannten Werbevitrinen (SIA), die im Werbenutzungsvertrag in der jeweils
geltenden Fassung gestattet werden.

Werbeanlagen dirfen sich gegenseitig nicht verdecken oder Uberschneiden, eine versetzte oder
Uberlappende Anordnung von Werbeanlagen ist nicht zulassig.

Werbeanlagen sind in einheitlichem Format sowie in einheitlicher Art und GréRe anzubringen.
Eine Haufung von Werbeanlagen ist ausgeschlossen.

Untersagt sind Projektionen auf Fassaden oder auf Bodenbelagen sowie Beschallung, die in den
Stadtraum wirkt.

Werbeanlagen an Briickenanlagen, Unterfihrungen, Béschungen, Béschungsstitzwanden, Ein-
friedungen, Seiten- oder randwanden, Nachbarschafts- oder Riickfassaden, Erkern, Balkonen,
Bristungen, Gelandern, Antennen und Dachaufbauten (Technikraume, Schornsteine o. a.) sind
untersagt.

Werbeanlagen, die aufgrund nicht mehr genutzter Betriebsraume funktionslos geworden sind,
sind einschliellich aller Befestigungsteile und sichtbarer Bestandteile zu beseitigen. Kabelzu-
fuhrungen sind innerhalb eines Zeitraums von 4 Wochen nach Aufgabe des Betriebes bzw. der
Nutzung zu entfernen. Die sie tragenden Gebaudeteile sind in den urspriinglichen Zustand zu
versetzen.

Die Vorschriften der §§ 9 und 10 BauO NRW bleiben unberihrt.

§6

Anforderungen an Werbeanlagen an Gebauden
Werbeanlagen dirfen nicht auf Fassaden benachbarter Gebaude Ubergreifen.

Gliederungselemente der Fassaden sowie Fassadendéffnungen dirfen nicht verdeckt, Uberdeckt
oder Uberschnitten werden. Die Stérung von Architekturelementen ist zu vermeiden.

An Gebauden sind sich bewegende Werbeanlagen sowie werbeanlagen mit Wechselbildern,
Wechsellicht, Blinklicht oder an- und abschwellender Lichtwirkung, der Betrieb von Monitoren, o.
A. nicht zuldssig.

Der Betrieb von Monitoren, Bildschirmen oder vergleichbaren Projektionen ist innerhalb von
Fensterflachen ab einer Entfernung von 1,00 m im Lichten zur Fassade erlaubt, diese Art der
Werbung darf nicht mehr als 62 % der Fensterflache ausmachen.

Werbung auf Rollladen, Jalousien oder ahnlichen das Schaufenster verschlieenden Einrichtun-
gen ist nicht zulassig.

Werbeanlagen sollen sich am sogenannten Goldenen Schnitt ausrichten:

> a " b " a = max Lange der Werbung
" ea. 6LE%  ca 38,2% b = min. freizuhaltender Fassadenanteil
v a+b = Gebaudebreite
a+h
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§7

Beleuchtung von Werbeanlagen

Die Ausfihrung von Werbeanlagen in Form von einzelnen senkrecht untereinander oder neben-
einander gesetzten Lichtkasten (Kastentransparenten) ist unzulassig.

Beleuchtung ist in die Werbeanlagen zu integrieren. Senkrecht zur Fassade bzw. senkrecht zur
Werbeanlage angeordnete auf die Werbeanlage bzw. Fassade aufgesetzte Beleuchtungskérper
sind unzulassig.

Die Beleuchtung von Werbeanlagen muss blendfrei sein.

Beleuchtete Werbeanlagen sollen folgende Grundsatze beachten:

Die Beleuchtung ist auf eine Leuchtdichte von max. 30 cd/m2 beschrankt.

Die sichtbare Lichtfarbe ist auf eine Lichtfarbe von 3000 — 4000 Kelvin beschrankt.
Leuchtkorper oder hinterleuchtete Einzelbuchstaben, Schriftzige oder Anlagen sind zulassig.
Die Anstrahlung von Werbeobjekten oder Einzelbuchstaben sind nicht zulassig.

Anlagen mit flackerndem Licht oder in Teilen beleuchtete Anlagen aufgrund von Frequenzsto-
rungen bzw. Leuchtmittelausfallen sind unzulassig.

aobhwbd=

Il. Bestimmungen fur Werbeanlagen

(1)

(2)

3)

(4)

S

(6)

§8

Parallel zur Fassade angebrachte Werbeanlagen

Fassadenparallele Werbeanlagen sind in senkrecht oder waagrecht angeordneter Form auf der
Fassade anzubringen. Die Anordnung von Werbeanlagen oder Schriftziigen, die nicht rechtwink-
lig zur Fassade angeordnet sind, ist nicht zulassig.

Fassadenparallele Werbeanlagen sind nur an strallenseitigen Fassaden und nur innerhalb der

hierfir vorgesehenen Werbezone zulassig:

1. Die Oberkante dieser Werbezone befindet sich auf Hohe der Fensterunterkante des 2. Ober-
geschosses (Brustungslinie). Ist eine Kragplatte vorhanden, ist die Werbeanlage oberhalb
dieser Kragplatte bis zur Fensterunterkante des 1. Obergeschosses zulassig.

2. Die Unterkante dieser Werbezone darf eine Mindesthéhe von 3,50 m Uber Gehweghinterkan-
te nicht unterschreiten.

3. Die Werbezone muss mindestens einen Abstand von 1,00 m zu GebaudeaulRenecken, Fas-
sadenknicken, Grundstlicksgrenzen (bei aneinander gebauten Gebauden) und benachbarten
Werbeanlagen einhalten. Eine Gber mehrere Gebaude Ubergreifende Werbung ist unzulassig.

4. Innerhalb der Werbezone eines Gebaudes sind Werbeanlagen in einheitlicher Grélie und
Positionierung auszufihren.

Die Gesamtbreite der horizontalen Werbeanlagen insgesamt darf 61,8 % der jeweiligen Fassa-

denbreite nicht Gberschreiten. Dabei ist die héchstzulassige Breite einer einzelnen horizontalen

Werbeanlage auf maximal 6,25 m (Ubliches Achsenmal}) begrenzt. Als Breite gilt hierbei der Ab-
stand zwischen den beiden am weitesten entfernt liegenden Auflienkanten der Elemente, die zu

einer horizontalen Werbeanlage gehéren.

Flachige Werbeanlagen diirfen eine Hohe von 0,80 m nicht tGberschreiten. Werbeschriften und
Symbole in der Form von baukdrperlich getrennten Einzelbuchstaben, zusammenhangenden
Schriftziigen in Schreibschrift sowie Firmen- und Werbelogos dirfen eine Gesamthéhe von 1,00
m nicht Uberschreiten.

Werbeschriften und Symbole im Sinne des Absatzes 4 Satz 2 sind einzeln oder mit einer an die
Fassadenfarbe angepassten Befestigungsschiene an der Fassade anzubringen. Die Profilbreite
darf maximal 0,05 m betragen.

Werbeanlagen sind in der Tiefe mit einem Mal} von mindestens 0,05 m bis maximal 0,25 m zu-
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I&ssig. Die Tiefe bemisst sich von der Hauptaul’ienwand des Gebaudes bis zu der Vorderkante
der Werbeanlage.

§9

Ausstecktransparente an Gebauden

Ausstecktransparente sind nur an strallenseitigen Fassaden und nur innerhalb der hierfir vorge-

sehenen Werbezone zulassig:

1. Die Oberkante dieser Werbezone befindet sich auf Hohe der Fensterunterkante des 1. Ober-
geschosses (Brustungslinie). Ist eine Kragplatte vorhanden, ist die Werbeanlage oberhalb
dieser Kragplatte bis zur Fensterunterkante des 1. Obergeschosses zulassig.

2. Die Unterkante dieser Werbezone darf eine Mindesthéhe von 3,50 m Gber Gehweghinterkan-
te nicht unterschreiten.

3. Die Werbezone muss mindestens einen Abstand von 1,00 m zu GebaudeaulRenecken, Fas-
sadenknicken und Grundstiicksgrenzen (bei aneinander gebauten Gebauden) einhalten.

4. Innerhalb der Werbezone eines Gebaudes sind die Ausstecktransparente in einheitlicher
Grofie und Positionierung auszufihren.

5. Ausstecktransparente sind am unmittelbar anschlieenden Rand und auf Héhe einer auf der-
selben Gebaudefassade befindlichen, fassadenparallelen Werbeflache anzuordnen.

Der Mindestabstand von Ausstecktransparenten untereinander darf das Maf3 von 3,00 m nicht
unterschreiten.

Ausstecktransparente durfen zu fassadengliedernden Bestandteilen wie Erkern und Balkonen
einen Mindestabstand von 1,00 m nicht unterschreiten.

Flachige Ausstecktransparente dirfen eine Hohe von 0,80 m nicht Uberschreiten. Ausstecktrans-
parente in der Form von baukérperlich getrennten Einzelbuchstaben, zusammenhangenden
Schriftziigen in Schreibschrift sowie Firmen- und Werbelogos dirfen eine Gesamthéhe von 1,00
m nicht Uberschreiten.

Ausstecktransparente sind nur auf den konstruktiv tragenden Bauteilen einer Fassade (Stltzen,
Pfeiler, Pfeilervorlagen, Mauerschafte zwischen Wandoffnungen, Fachwerkstander) anzuordnen
und senkrecht zur Fassade anzubringen. Eine schrage Anordnung von Ausstecktransparenten ist
nicht zulassig.

Die Tiefe der Stirnseite von Ausstecktransparenten darf insgesamt maximal ein Mafl} von 0,25 m
betragen.

Die maximale Auskragung von Ausstecktransparenten darf einschlieRlich der Unterkonstruktion
das Maft von 1,00 m von der HauptauRenwand nicht tGberschreiten.

Je Gewerbe-, Nutzungseinheit und Praxis ist die Anordnung maximal eines Ausstecktransparen-
tes an einem Gebaude zulassig. Bei mehr als zwei Ausstecktransparenten sind diese in einer
gemeinsamen Werbeanlage anzuordnen.

§10
Signets an Gebauden

Signets sind nur an stralRenseitigen Fassaden und nur innerhalb der hierfir vorgesehenen Sig-

netzone zulassig:

1. Die Oberkante dieser Signetzone befindet sich auf Hohe des obersten Geschosses unterhalb
der Trauflinie bzw. Hauptattika.

2. Die Unterkante dieser Signetzone befindet sich auf Héhe des Fenstersturzes des 2. Oberge-
schosses.

3. Die Signetzone muss mindestens einen Abstand von 1,00 m zu Gebaudeaullenecken, Fas-
sadenknicken, Grundstlicksgrenzen (bei aneinander gebauten Gebauden) und benachbarten
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Werbeanlagen einhalten.
4. Innerhalb der Signetzone eines Gebaudes sind Signets in einheitlicher GréRe und Positionie-
rung auszufihren.

Der Mindestabstand von Signets an einem Gebaude untereinander darf das Mal3 von 10,00 m
waagerecht und 3,00 m senkrecht als Achsenmal} zueinander nicht unterschreiten.

Flachige Signets dirfen eine Hohe von 0,80 m nicht Uberschreiten. Signets in der Form von bau-
korperlich getrennten Einzelbuchstaben, zusammenhangenden Schriftziigen in Schreibschrift
sowie Firmen- und Werbelogos dirfen eine Gesamthdhe von 1,00 m nicht Gberschreiten.

Die maximale Breite von Signets darf 38,2 % der Fassadenlange sowie 3,00 m nicht tUberschrei-
ten.

Signets sind in einer Tiefe von mindestens 0,05 m bis maximal 0,25 m zulassig.

Je Gewerbe-, Nutzungseinheit und Praxis ist die Anordnung maximal eines Signets an einem
Gebaude zuldssig. Bei mehr als drei Signets sind diese in einer gemeinsamen Werbeanlage an-
zuordnen.

§ 1

Werbeanlagen an Schaufenstern und Vordachern

Schaufenster, sonstige Fenster und Glastiren dirfen nicht beklebt, versiegelt, verdeckt bzw.
bemalt und zu- oder tGbergedeckt werden. Das Bekleben von Schaufensterflachen und Fenster-
flachen mit Folien oder gleichwertigen Materialien im Bereich der Erdgeschosse und Oberge-
schosse ist ausnahmsweise nur dann zulassig, wenn im Bereich der Gesimse oder der Bristun-
gen keine Werbeanlagen mdglich oder keine Gesimse oder Bristungen vorhanden sind, etwa im
Falle von Ganzglasfassaden. Auf- und Beklebungen durfen jedoch nur maximal 20% der Schau-
fensterflachen bedecken.

Werbung als Beklebung oder Druck auf der Oberflache des Vordaches ist nur zulassig, wenn
kein Gesims oder keine Brustung vorhanden ist. Sie darf jedoch nur 10% der Vordachflache be-
tragen.

(3) Rollgitter von Schaufenstern und Ladeneingangen mussen so beschaffen sein, dass die
Durchsicht auf die Auslagen und Eingange der Gewerbeeinheiten ber die gesamte Fassaden-
flache zu mindestens 80% gewahrleistet ist. Flachig geschlossene Rollgitter oder Jalousien vor
Schaufenstern und Ladeneingangen sind unzulassig.

§12
Werbeanlagen im o6ffentlichen Verkehrsraum

Auf den 6ffentlich gewidmeten, innerhalb des raumlichen Geltungsbereiches dieser Satzung

liegenden Flachen sind folgende Werbeanlagen mit einem Abstand von mindestens 80,00 m

untereinander zulassig:

1. Hinterleuchtete Werbesaulen, im Format 8/1 (DIN 683, GroRRe der Werbeflache je 118,5 x 350
cm),

2. Fremdwerbung an Litfalisaulen mit Wechselanschlag,

3. Werbetafeln als hinterleuchtete GrofRformatanlagen im Format 18/1 (DIN 683, GroRRe der
Werbeflache B/H 356cmx252cm),

4. Werbetafeln als hinterleuchtete Stadtinformationsanlagen (DIN 683, City-Light- Poster, Grolie
der Werbeflache 175,5cm x 118cm),

5. Werbeuhren.

Abweichend zu den Abstanden in Absatz 1 sind Werbetafeln im Sinne des Absatzes 1 Nummer
4 im Rahmen eines bestehenden Werbenutzungsvertragsverhaltnisses auch an Anlagen des
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offentlichen Personennahverkehrs wie folgt zulassig: Je Fahrgastunterstand ist eine in die Kons-
truktion integrierte Werbetafel zulassig. AuRerdem ist eine Werbetafel je Zugang zu einer unter-
irdischen Stadtbahnhaltestelle zulassig.

lll. Schlussbestimmungen

(1)

§13
Abweichungen

Abweichungen von einzelnen Bestimmungendieser Satzung, die sich aus der Gliederung der
Fassade ergeben, sich ihr unterordnen und geringfiigig sind, kénnen in Einzelfallen zugelassen
werden. Eine Abweichung ist auch méglich, sofern die Anwendung der Bestimmungen im Einzel-
fall z. B. aufgrund einer atypischen Situation zu einer offenbar nicht beabsichtigten Harte fihrt.
Eine Abweichung ist in den Fallen von Satz 1 und 2 nur zulassig, wenn diese nicht gegen den
Sinn der Satzung verstoft, insbesondere nicht gegen

1. die stadtebauliche Wirkung in den Stadtraum, die von den Gebauden, Platzen und Freifla-
chen bestimmt ist,

die deutliche Dominanz der Architekturelemente vor der Werbung,

die Integration und Abstimmung der Werbeanlagen auf die Fassadengliederung,

die klare Ablesbarkeit des Straflenverlaufs und des Stadtraumes und

unbeeintrachtigte Blickbeziehungen auf stadtebaulich markante Bauwerke sowie auf Platze
und Parkflachen.

akowdn

§14
Ordnungswidrigkeiten

Ordnungswidrig gemaf § 86 Absatz 1 Nummer 22 BauO NRW handelt,

1. wer vorsatzlich oder fahrlassig eine Werbeanlage ohne die nach § 4 Absatz 1 dieser Satzung
erforderliche Genehmigung errichtet, aufstellt, anbringt oder andert, oder

2. wer funktionslos gewordene Werbeanlagen, die nicht mehr ihrer Zweckbestimmung dienen,
entgegen § 5 Absatz 9 dieser Satzung nicht beseitigt.

Diese Ordnungswidrigkeiten kdnnen gemalf § 86 Absatz 3 BauO NRW mit einer GeldbulRe bis
zu 500.000 EUR geahndet werden.

§ 15
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt mit dem Tag nach ihrer Bekanntmachung in Kraft.
Die Werbesatzung Kolner Ringstra’en — soweit sich auf den in § 1 dieser Satzung geregelten
raumlichen Geltungsbereich bezieht -, die der Rat in seiner Sitzung am 04.05.1995 beschlossen

hat und am 28.05.1995 bekannt gemacht wurde, tritt mit Inkrafttreten der neuen Satzung aul3er
Kraft.
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